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Raciocinio basico

Quem vive em Linhares h4 alguns anos, dificilmente acreditaria que ela um dia seria cidade
ancora tanto na esfera regional quanto na estadual. Assim acontece com toda cidade que
cresce no interior, principalmente quando esse crescimento & iniciado pela produgdo rural.
Linhares vive um verdadeiro boom de crescimento populacional e econdmico e a tendéncia
€ que isso seja ainda mais intensificado nos préximos anos. Apesar de ja ser uma cidade
prospera e pujante, Linhares ainda nao atingiu o apice de seu crescimento econdmico,
social e humano. Isso traz a tona uma série de disparidades, tanto sociais como culturais e
econdmicos. Quem vive em Linhares desde os tempos em que ela ainda era considerada
cidade de interior, certamente ainda conserva habitos proprios desta época. Por outro lado,
quem fixou residéncia gracas a tamanho crescimento, j& experimenta modos de vida
conforme acontece nas capitais.

Entendemos que comunicar eficazmente as agdes e necessidades do poder publico é
igualmente dificil, pois tdo grande quanto a populagéo e crescimento em seus mais variados
aspectos, sociais e econémicos, mais s&o os diferentes ndcleos psicograficos presentes. A
cidade tem se preparado para preparar esse ambiente apto para receber grandes
empresas. O grande potencial econdmico de Linhares & hoje uma verdade indiscutivel.
Seja pelos indicadores econdmicos, pelas projecdes, seja pela percepcéo do senso comum,
Linhares tem vocagdo natural para o empreendedorismo, para as oportunidades de
negocio, para a geracéo de emprego e renda e para morar com qualidade de vida. Linhares
€ rota certeira de novos investidores e de novos moradores que buscam o municipio para
investir, trabalhar e serem felizes.

A localizagao estratégica de Linhares, a infraestrutura, a qualidade dos servigos publicos
ofertados e dos servidores municipais, os incentivos fiscais, a logistica portuaria, a
qualidade do material humano e a qualificagdo profissional contribuiram para que o
municipio atraisse novos investimentos.

Linhares é uma cidade organizada que utiliza seus incentivos fiscais para atrair industrias
representativas e empresas locais em crescimento. Esse movimento gera o aumento da
renda e da geragdo de empregos. N&o & por coincidéncia que a cidade alcangou, segundo
dados do Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (Caged), o posto de segundo
municipio capixaba que mais gerou empregos no ano passado.

Ao mesmo tempo, a cidade possui um clima tropical agradavel, baixo custo de vida, muitas
opcdes de lazer e, em especial, uma 6tima infraestrutura de satde e educacéo. Ou seja,
uma boa opgéo para quem busca qualidade de vida, equilibrando trabalho e lazer.

O equilibrio entre os setores primario, secundario e terciario garante a Linhares
potencialidade.

Com a independéncia e harmonia entre poderes legislativo e executivo, Linhares vive uma
nova época, um novo momento. Linhares esta se transformando E no meio de tanta
evolugao e de tanta gente diferente, ha um elemento agregador e agente de mudancas: a
Cémara Municipal de Linhares, que rompe esse desafio com uma caracteristica que é o
seu grande facilitador no que diz respeito ao anincio e ao dialogo de suas agbes para com
seus cidaddos: transparéncia no didlogo, ndo se tem segredo quando o assunto é ter
relagéo de respeito e confiabilidade entre um governo e sua populagéo, a forma é a mais
direta e transparente e que verdadeiramente transmita a populagéo a realidade, os anseios
e desafios.

A Céamara de Vereadores de Linhares & uma instituicdo publica com autonomia
administrativa e financeira que congrega representantes da populacéo incumbidos de atuar
na fiscalizagdo das agées do poder executivo, zelar pela correta aplicacéo de recursos
publicos, propor analisar e votar leis referentes ao seu dominio, o municipio de Linhares. A
reuni@o dos vereadores em plendrio é o 6rgédo méximo para deliberagéo, auxiliado pelas
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comissées permanentes que analisam o carater técnico-legislativo de proposta antes de
serem deliberadas em plenario. Do ponto de vista das estratégias de agéo, A Camara de
Vereadores se orienta pelas metas estabelecidas com o inicio de cada gestdo de comando
do colegiado escolhido na forma que preceitua o Regimento Interno da Casa de Leis.

A Camara Municipal de Linhares esta atenta a todas as agendas propositivas e de projegéo
que estimulem as potencialidades locais, cumprindo seu dever constitucional e contribuindo
obstinadamente para que haja avangos extremamente necessarios na infraestrutura,
mobilidade urbana, salde, abastecimento de agua, educagéo, seguranca etc., debatendo,
fiscalizando os atos do Poder Executivo para coibir a malversagéo do dinheiro publico,
indicando e aprovando leis que, de fato, beneficiem os municipes. Contudo, por mais que
o Poder Legislativo trabalhe, na maioria das vezes, a sociedade desconhece o verdadeiro
papel da instituicho democratica que a representa e de si mesma neste contexto, por falta
de interesse nas questdes politicas, sem se dar conta de que as decisbes tomadas
influenciam diretamente a vida das pessoas, o presente e o futuro do lugar onde elas vivem.
Pesquisa do Instituto Data Senado apontou queda do interesse geral por politica entre os
brasileiros. Ha 10 anos, indicava que 63% da populagédo tinha interesse em politica,
percentual que caiu a 53%. Para os entrevistados, um dos motivos do desinteresse € o
baixo nivel de conhecimento sobre o sistema politico. O sentimento de desilusdo tambéem
foi citado, assim como a percepgao de que os atores politicos buscam manter a populagéo
alienada dessas questdes. (Panorama Politico 2022 — Agéncia Senado).

A 6tica nacional, guardada devidamente suas proporgées, reflete nitidamente na légica dos
municipios, onde a cultura e os costumes de cada regi&o influenciam diretamente os
pensamentos. Por mais abrangente que pareca, a divisdo de opinides ainda € uma chaga
que se mantém aberta e, juntamente com uma linguagem de dificil entendimento, caréncia
de informacbes precisas, falta de interesse e pouca disponibilidade de tempo por parte das
pessoas, o Poder Legislativo encontra dificuldades em romper as barreiras de dialogo com
a comunidade.

O grande desafio estd em divulgar de forma eficiente a opinido publica os atos da Camara
Municipal de Linhares, fazendo com que o publico seja bem informado do papel da Casa
de Leis, da importancia do Poder Legislativo e suas atividades, bem como despertar na
sociedade o interesse de estar mais perto de seus legitimos representantes e de que forma
esta atuagdo pode impactar diretamente na vida dos Linharenses.

Diante desse cenario, a ideia do briefing passa pela criagdo de instrumentos que informem
com dinamismo a atuacéo ativa do Parlamento e conscientizem os cidaddos da importancia
de acompanhar os atos do Legislativo, de aproxima-los da Casa de Leis (meio pelo qual a
vontade do povo pode ser efetivamente manifestada), utilizando mensagens claras e
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altamente atrativas, com enfogue nas midias mais consumidas pela maioria da populagdo <€=>

e com o maximo de economia, ampliando, de forma cada vez mais qualificada, o seu
didlogo transparente com os municipes, dentro de uma gestéo solidamente participativa,
conseguindo chegar ao maior numero de pessoas, utilizando veiculos tradicionais de
comunicacéo de massa e das midias alternativas e comunitarias, valorizando também o
dinamismo e o poder de penetragdo das plataformas de midias digitais e redes sociais para
gue ocorra uma comunicagdo instantdnea exitosa na qual a mensagem chegue
efetivamente a um maior nimero de pessoas.

Politicas Publicas criadas por uma gestdo eficaz e comprometida, caracteristicas que
permeiam a atual Camara de Vereadores de Linhares se torna o principal condutor e
facilitador no que se refere a comunicar as atividades legislativas desta casa de leis.
Centrado nos desafios centrais acima citados, este plano visa apresentar um modelo de
comunicagao legislativa que atinja de forma positiva a populagéo Linharense (publico-alvo
da campanha). O receptor precisa ter crédito na mensagem que esta sendo emitida, e mais
do que isto, precisa ter seu interesse despertado pelo assunto a que esta sendo exposto.
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Considerando estes critérios e retornando aos problemas-chave de comunicagdo
identificados na Camara Municipal de Linhares, as estratégias pontuadas ao longo deste
documento serdo aplicadas na divulgacéo das agdes do legislativo municipal (respeitando
suas particularidades formais e legais) de forma que seus atos e suas consequéncias
tenham transparéncia. Este plano de comunicagéo também visa apresentar estratégias
para atingir os objetivos de: Disseminar informagées sobre assuntos de interesse dos mais
diversos orgéos da Camara; Estimular a sociedade a participar do debate e da definicso de
politicas publicas essenciais para o desenvolvimento do municipio; Realizar ampla difuséo
dos direitos do cidad&o e dos servigos colocados & sua disposicé&o; Explicar os projetos e
as politicas propostos pelo Poder Legislativo nas principais 4reas de interesse da
sociedade.

Por fim, acreditamos que a implementagéo deste raciocinio permitira, além da grande
interagé@o midiatica, uma maior conscientizagéo da populagéo em geral para que participe
das sessbes e reunides, encaminhe sugestoes e que tenha voz e vez na politica legislativa
linharense. S&o avangos impactantes que também podem contribuir expressivamente para
uma imagem positiva do Municipio como referéncia em gestéo legislativa municipal.
Estratégia de comunicacgéo publicitaria

O desenvolvimento das estratégias de comunicacg&o evidenciara a atuagao do Parlamento,
transmitindo de forma clara e atrativa as agGes pertinentes & Casa, de modo a ampliar as
possibilidades de acesso do cidaddo as informacées sobre os trabalhos do Legislativo
municipal, suas consequéncias no cotidiano da populagdo e sua relacdo de proximidade
com a Camara Municipal de Linhares. Da mesma forma, buscar a valorizagso do trabalho
do Parlamento como instituicdo, acentuando o efeito sobre o dia a dia da sociedade e dos
cidadéos nas decisdes emanadas por esse Poder.

Para estreitar estes lacos através de informacdes esclarecedoras sobre o papel de cada
um, a comunicacao optou por utilizar nas pegas uma linguagem simples, didatica e
compreensivel para todos os publicos, para dar conotagao intimista e préxima do cidadao.
A proposta de comunicagéo visa gerar a percepcéo de cidadania e conexdo principalmente
com os moradores, maior publico-alvo da campanha. A populagdo tem o direito de saber
como seus representantes, democraticamente eleitos pelo voto, estdo trabalhando. Ela
deve ser estimulada a acompanhar de perto as atividades dos vereadores. A estratégia de
comunicagéo visa a aproxima-los, porém, utilizando uma abordagem de apelo emocional.
Desenvolvendo a forte relagio entre instituicéo, populagdo e midia na estratégia de
comunicagéo, os objetivos seréo atingidos com sucesso.

Indiscutivelmente, um conceito de comunicagéo para uma instituicdo com a importancia da
Camara de Vereadores, necessita ser acolhedor, convidativo, de facil entendimento, claro
e objetivo. Partindo desse raciocinio, se estabelece o mote: “A Camara do Povo com a cara
do povo”. Esta é a proposigao conceitual que ira satisfazer e refletir plenamente o desejo
da casa do Povo em se tornar, efetivamente, do povo.

“A Camara do Povo com a cara do povo” surgiu da amarragéo dos objetivos e do problema,
expostos no briefing. Entendemos que “A Camara do Povo com a cara do povo” traz a
informagé&o com clareza, combatendo o pilar da desinformacéo. Traz a cdmara para a rotina
da comunidade, traduz a linguagem das sessées para termos populares, com adequacéo
da linguagem e desperta um novo olhar ao posicionamento da comunicagéo do Poder
Legislativo.

Percebe-se claramente que “A Camara do Povo com a cara do povo™ possui uma
linguagem direta e agregadora, ideia de pertencimento, de fazer com que a pessoa se sinta
acolhida, como se estivesse em sua propria casa, tanto presencialmente quanto no
universo virtual, estimulando o habito de navegar nas redes digitais da Camara.
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Com o intuito de fortalecer a participagdo da comunidade no érgéo legislativo, e tornar cada

vez mais transparentes e melhores aceitos os atos da Casa de Leis de Linhares, que se
apresenta esta Proposta de Comunicacéo Publicitaria.

A proposta de comunicagdo visa gerar conex&o principalmente com os moradores da
cidade, maior publico-alvo da campanha. Neste aspecto, & preciso demonstrar
compreensao a respeito do publico-alvo receptor da mensagem, para que a estratégia de
comunicagéo seja eficaz no contetdo e na escolha dos meios de comunicagdo que vao
divulgar a campanha em massa.

Conscientizar a populagéo da importancia da cA&mara como representante dos direitos de

cada cidadao, ressaltar o poder de cada municipe junto a Camara Municipal, observando %
que ele tem direito de apresentar sugestées, propor ideias, oferecer denuncias e mostrar
discordancias, exercendo seu papel de eleitor. Cada pessoa tem voz ativa para exigir do

seu vereador — ou de todos — que 0 ougam, avaliem e possam até transformar em lei as :
ideias que venham a ajudar a comunidade. @
A meta & aproximar o publico, através da atuacdo do Parlamento, esclarecer sobre o papel

do vereador em defesa da sociedade, estimular o acompanhamento rotineiro dos trabalhos @
legislativos e, por conseguinte, despertar cidadania, gerar midia espontanea positvae uma  °_L
atmosfera de aprovagdo popular com foco no bom desempenho e transparéncia de sua

Casa de Leis

A escolha dos meios que v&o distribuir a mensagem & um trabalho tdo importante quanto a ‘%
criacdo da peca publicitéaria. Para isto, foram consideradas as midias para as quais as
audiéncias tém se direcionado atualmente. Em especial, vamos trabalhar estrategicamente

com as redes sociais, mas as midias tradicionais e locais também serdo exploradas r:*\;\,
conforme seu potencial. C
Para isto, foram consideradas as midias para as quais as audiéncias tém se direcionado
atualmente e as ferramentas de comunicagéo interna, voltadas especificamente para a
comunicagdo com os servidores. Uma estratégia de comunicagdo publicitaria para a
demonstrar o trabalho da Cadmara Municipal deve focar em compromisso e trabalho, usando

canais transparentes, incluindo plataformas de redes sociais além de abordar e exibir todas

as agbes e realizagdes da Camara de Vereadores de Linhares. A abordagem deve ser
personalizada, reconhecer a diversidade do publico e destacar a¢gdes que promovam o
desenvolvimento profissional e a qualidade de vida dos moradores de Linhares.

A tecnologia tem proporcionado uma infinidade de estratégias publicitarias baratas,
mensuraveis e de grande poder de massificacdo. Visando resultados relevantes, parte e ——a
verba publicitéaria sera direcionada para antincios em redes sociais importantes. O chamado

trafego pago na internet € uma estratégia de comunicacéo que conduz visitantes para
paginas especificas. Ele sera muito util e eficiente durante a campanha, pois tem poder de
entregar o anuncio/noticia para publico certo, e ao mesmo tempo, atingir o maximo possivel

de pessoas.

E como beneficio secundario, espera-se que através do estimulo da campanha, a propria
populagéo, e principalmente os influenciadores digitais locais, se sintam estimulados a
divulgar organicamente nas suas redes pessoais todo o seu amor pela cidade, com
contelido autorais, criativos e de potencial viral.

Para efetivar a estratégia de trafego pago, o trabalho nas midias digitais precisa ser muito

bem estruturado na produgédo de contetido. Uma boa postagem deve aliar boas imagens,
informagdes claras e uma linha de comunicagdo que reforce constantemente o mote da
campanha, para fixa-lo na mente do publico e formar opinido. Escolher e apostar nos
recursos de postagem que mais geram engajamento e entrega atualmente, é outro
importante recurso. Saber distribuir os contelidos em todas essas possibilidades de
divulgagéo, &€ um meio eficaz de divulgagdo, com grandes chances de alcance pagando

pouco por isso.



Dentre as redes digitais que se destacam no momento, podemos mencionar o Instagram,
Facebook e Google Ads. Essas midias foram escolhidas para difundirem a campanha
dentro de um planejamento especifico de comunicagso, marketing e trafego pago.
Acompanhando as tendéncias, foram incluidos na estratégia de comunicacdo os
tradicionais portais de noticias locais, tais como o euviemlinhares, tradicional em Linhares,
e ultrapassam as fronteiras do municipio e atingem um publico extremamente qualificado
como formadores de opinigo, mostrando que a cidade estd no caminho do franco
desenvolvimento, para explorar o potencial, serdo criados anuncios voltados para o publico
local, antincios para comunicagéo interna, com os servidores.

E no contexto da cidade, nada melhor do que divulgar a campanha nos veiculos locais e
tradicionais, que tém sua importancia cultural e principalmente credibilidade entre a
populagao. Neste quesito, podemos destacar como importante parceiro de veiculagédo a TV
Gazeta Norte, (Afiliada da Rede Globo no Norte do Espirito Santo) e a TV Foz, do Grupo
Sim de Comunicacao.

Mais importante ainda é o radio, veiculo que faz parte da cultura local, com muita polaridade
em todo municipio, principalmente nos bairros considerados de classe media baixa e uma
populagdo acima dos 50 anos. A ideia criativa do spot passa por mensagem com grande
impacto sobre a relevancia da camara de vereadores de Linhares g transformacéo da
cidade. O plano prevé insercées nas principais radios da cidade, como a Litoral FM e
Gazeta FM.

Tradicionalmente, a publicidade em veiculos de comunicagéo visual é muito forte em
Linhares e chama atencao dos moradores, investidores e visitantes. Por isso, a campanha

o Correio do Estado.
O briefing apresentado colocoy 3 importancia de informar a importancia da Camara de
Vereadores para a transformacéo da cidade. A partir deste ponto, consideramos gue nossa

A proposta criativa prevé a produgéo de pegas publicitarias que retina elementos peculiares
da rotina parlamentar, apresentando a importancia do trabalho da Camara de vereadores
na construcao desta cidade e justificando a ideia de conexao entre a mensagem e o publico-
alvo.

As cores utilizadas no design da pecga publicitaria foram selecionadas priorizando leveza,
despojamento e alegria.

A representacéo visual do conceito “A Cémara o Povo com a cara do povo” que estara
presente nas pecas de comunicacao do Poder Legislativo, também segue as mesmas
diretrizes, denota a abertura ao dialogo e o poder da voz da comunidade.

A escolha por uma paleta de cores mais aberta e mais viva é reforgada pela necessidade
de gerar identificacdo direta com as pessoas, dando um apelo mais popular e coloquial,
sem abrir mao da seriedade e respeito do Poder Legislativo.

Optou-se pelo destaque das cores azul e branca presentes no brasso da Casa de Leis,
além de tons complementares que proporcionam leveza e alegria, e substituir a escrita
‘Poder Legislativo” por “Camara Municipal”, priorizando a clareza e a simplicidade.

A personificagéo da mensagem através da figura humana é um elemento importantissimo

que gera empatia com o receptor. Fazer o publico-alvo sentir que aquela mensagem é para
ele, em especial, far4 com que a campanha atinja seus objetivos, levando 3 reflexdo do
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trabalho da Casa de Leis e sobre o convite a comunidade a estar presente neste contexto,
passando mensagem de grande credibilidade no que esta sendo divulgado.

Um texto claro e impactante complementa a estratégia de comunicagdo. Textos curtos tém
grandes chances de serem lidos e 0 enredo envolvente faz com que a mensagem seja lida
do comeco ao fim pelo receptor.

Por fim, desenvolver o conceito criativo com o mote “A Camara do povo com a cara do
povo” através de pecas publicitarias, e distribui-la (com as devidas adaptagdes) aos mais
diversos meios/veiculos de comunicagéo, significa fixar a campanha na mente do publico-
alvo.

A realizagéo da campanha destaca uma Cémara de Vereadores moderna e preocupada
com os moradores de Linhares, com os quais vem realizando uma série de acdes e
didlogos, gerando transparéncia, credibilidade e confianga. Por isso, a campanha
publicitaria da camera visa reforgar sua imagem nas agdes moradores. A ideia aqui
apresentada estara presente nas seguintes pecas corporificadas:

Filmes para TV com duragéo de 30s. Funcéo Tatica: Desenvolver o conceito para a grande
massa da populagéo, destacando a importancia da camara de vereadores para uma cidade
mais humana, mais justa e em franco desenvolvimento.

Spot de Radio com duragdo de 30s. Funcéo Tatica: Levar a mensagem da campanha de
forma simples e criativa para os ouvintes da radio.

Qutdoor: no formato padréo (9X3mts). Fungéo Tatica: Envolver o grande fluxo de pessoas -

e veiculos que trafegam na regido do centro e bairros com a comunicacéo, trazendo o
conceito e os elementos visuais que representam a importancia do trabalho da cdmara para
o desenvolvimento da cidade.

Anuncio de Jornal. Formato P&gina Inteira. Fungdo Tatica: a partir do conceito da
campanha, apresentar mensagens com mais contelido para os leitores de acordo com os
leitores, de acordo com os publicos alvos do jornal;

Banner para portais. Formato Estatico e Formato Gif. 4 faces. Funcéo tatica: informar sobre
a importancia da Camara de vereadores para a transformacéo da cidade.

Reels e Carrossel para Facebook, Instagram e Tiktok Stories. 15”. 24 horas no ar. Funcéo
Tatica: informar sobre a importancia da cdmara de vereadores para a transformacao da
cidade.

Busdoor: Fung&o tatica: € ser um anuncio publicitario que se desloca com o 6nibus,
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alcangando um publico diverso e amplo em diferentes locais da cidade. Ele atua como uma <=

propaganda itinerante e de alto impacto, levando a marca até o publico em vez de esperar
que ele a encontre. A estratégia tatica ¢ tirar partido da mobilidade urbana para garantir
visibilidade constante e atingir consumidores onde eles estéo, sendo particularmente eficaz
em cidades com transito mais lento, onde a exposi¢éo do antincio é prolongada.

E néo corporificadas:

Antncio para Rede de Display do Google. Diversos Formatos. Versées mobile e desktop.
Funcgéo Tatica: informar sobre a importancia da camara para a transformagéo da cidade.
(Segmentag&o: noticias, esportes, imdveis, economia, agronegécios, novelas, satde e
bem-estar).

Além das demais acgdes, ja expostas acima no quesito estratégia de comunicacéo
publicitaria.

Exemplos de pecas da campanha publicitaria em anexo.

Estratégia de midia e ndo midia

A estratégia de midia (tomando como base as pegas corporificadas) foi desenvolvida de
forma a atingir todos os moradores do municipio de Linhares (ambos os sexos, todas as
classes sociais e faixas etarias), conforme um dos objetivos da comunicagéo ptblica, que
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busca o principio da transparéncia. Plblico dimensionado em 166.786 pessoas, segundo
censo do IBGE 2022; incluindo publico interno (servidores publicos) que sdo o mote
principal da campanha.

O segredo de uma estratégia de midia para se ter alcance e efetividade da campanha,
gerando grande impacto para compreensao da mensagem, avaliagdo da imagem da
instituicéo e recall continua sendo uma combinagéo de diversos meios, para se alcancgar
amplo, efetivo e duradouro sucesso.

Publico interno: Voltado a populagédo da zona urbana e rural do municipio, a fim de facilitar
O processo de comunicagéo, no que diz respeito a recepgédo da mensagem em toda a
comunidade.

Diante de um briefing muito bem esclarecido sobre 0s meios de comunicagéo que deverdo
ser usados para atingir o publico-alvo, utilizamos todos os recursos necessérios para criar
pecas que se adequam da melhor forma em todos os meios de comunicagéo, passando
uma mensagem clara, objetiva e eficaz para a populacgéo.

Dada a importancia da participacéo dos servidores da Camara de vereadores no processo,
€ sdo a porta de entrada da cAmara junto a seus cidad3os, Seja do administrativo, interno
ou externo, os servidores contargo com treinamentos e reunides para conhecer as agées
da Camara, para que em seguida os mesmos espalhem a mensagem a toda populagéo
que e atendida na Camara e nos orgéos ligados a ela. E nesse sentido que usamos a nao-
midia como uma forma qualificada e eficiente de transmitir a mensagem. Quando os
servidores se envolvem com a iniciativa, a comunidade acaba por se engajar mais, criando
empatia com a causa. E assim que uma mensagem é eficiente primeiramente interna com
Os servidores para depois ganhar a comunidade.

Por se tratar de uma Proposta com cunho institucional, pretendemos fortalecer ainda mais
a campanha no quesito ndo-midia, exibindo a campanha no site, na intranet e nas redes
sociais da cdmara, matéria espontanea via assessoria de impressa, comunicando nos

Por ser uma cidade referéncia, Linhares oferece ao mercado publicitario uma gama de
oportunidades de midia: TVs, Radios, Jornais Impressos, Outdoor, Busdoor e Portais de
Noticias. Em nossa campanha buscamos contemplar cada uma delas, de acordo com sua
audiéncia e assiduidade, alcance e publico-alvo.

Abaixo, assim detalharemos:

TV: TV Gazeta Norte, Afiliada Globo. TV Foz, grupo Sim.

Rédios: Radio Comerciais: Gazeta FM, Litoral FM, Nova Onda FM, Massa FM. Radio
Comunitaria: Atitude FM:

Obs.: Por questdes técnicas, orcamentarias e legais, escolheremos apenas as radios
Gazeta FM e Litoral FM:

Jornal Impresso: Jornal Correio do Estado. Obs.: Por questées técnicas, orcamentarias e
legais, escolheremos apenas o jornal correio do estado:

Portais de Noticias: Eu Viem Linhares, Site de Linhares, Norte Noticias, em dia ES, ES 24
horas, e CE Online, radarcapixaba, emdiaes e linharesnoticias,

Obs.: considerando critérios de orcamento, audiéncia e visualizages escolheremos os
portais :Eu Vi em Linhares.

Nas radios, sera veiculado spot institucional, priorizando a informagdo referente a
importancia da cAmara de vereadores o na construgéo e transformagao de uma cidade que
nao para de crescer.

Os jornais e os portais de noticias também sado importantes veiculos, com um publico de
perfil mais critico. Para este meio, serdo programadas veiculagées em banners animados

¥
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do tipo gif com quatro faces, intercalando mensagens de cunho institucional e informativo
e banners do tipo “topo” e tipo “pop-up”.

A TV certamente é o meio mais importante e o que transmite a maior audiéncia e visibilidade
dentre as opcdes de midia existentes. Representada pela TV Gazeta Norte, afiliada da
Rede Globo no Norte do Espirito Santo, ela cumpre seu papel social de informar a
populagdo Linharense sobre o que acontece no cotidiano. Nela seré exibido o VT de 30
segundos, que entregard a campanha para a grande massa, destacando importancia do
trabalho da cdmara na transformacéo da cidade.

MOOH - Também conhecido como midia out-off-home, sera utilizada como midia de apoio
e sustentac@o, ampliando nossos pontos de contato e colaborando significativamente no
processo de fixagdo da mensagem, o outdoor € um meio que participa diretamente da
paisagem urbana e do cotidiano das pessoas. Com as proporgdes ampliadas que possui,
o meio esta relacionado com o conceito de impacto da comunicacdo. Em Linhares
escolheres o Outdoor e o Busdoor.

Para atingir ao publico mais jovem e a massa, publicaremos posts em redes sociais com a
mesma tematica da campanha, desdobrando para as areas que mais interessam aos
jovens, informando sobre o importante papel da Cémara de vereadores para o
desenvolvimento da cidade e qualidade de vida dos moradores.

O objetivo tende a ser atingido com uma comunicagao clara, rapida, de facil assimilagcao e
convidativa, ao passo que sempre coloca o cidaddo como pecga fundamental para se chegar
a tal.

Cronograma da Campanha:

Periodo: 30 dias

Verba Disponivel: R$ 85.000,00

Garantindo uma alta frequéncia, considerando o melhor custo-beneficio dentro da verba
disponivel.

Cronograma operacional de execug¢ao da campanha:

Etapa 01.

Produgéao das pecas da campanha. Reunido entre as pessoas envolvidas e orientagdo da
equipe de servidores. Definicdo de responsabilidades e recursos humanos necessarios.

Planejamento de producdes de materiais

Pecas Formato Fornecedor Quantidade | Valor
Outdoor gggsg’g;r_ 9x3 Nova Impresséo 5 R$ 1.250,00
Busdoor | ¢ 12580 79X | Rodomidia 5 R$ 500,00
Radio | Spot 30” PontoCom Audio 01 R$ 400,00
YOEO vt 3o Zoom Filmes 01 R$ 7.000,00
E%MET VT 15" Zoom Filmes 01 R$ 1.000,00
REELS | VT 15" Zoom Filmes 01 R$ 1.000,00
Total R$ 11.150,00

Percentual de Distribuicdo de Investimento em Produgéo versus verba disponivel:
o Produgao Audio: 0,47%
o) Producéo Outdoor e Busdoor: 2,05%
o Produgéo Video (Institucional + Reels+ filmetes): 10,58%
8
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Etapa 2: Veiculagdo da Campanha.

Usaremos toda a forga da midia de massa para fortalecer toda camada social e com isso
buscar o melhor retorno da campanha. E hora de fazer a populagdo assimilar toda a
transformacéo que ocorre em Linhares.

TV

Tatica: A TV certamente &€ o meio mais importante e o que transmite a maior audiéncia e
visibilidade dentre as opgdes de midia existentes. Representada pela TV Gazeta Norte,
afiliada da Rede Globo do Norte do Espirito Santo, ela cumpre seu papel social de informar
a populacéo Linharense sobre o que acontece no cotidiano. Com uma area de cobertura
de 14 municipios, contempla uma populacéo de 642.708 e atinge 622.748 telespectadores
potenciais (fonte: Atlas de Cobertura da TV Gazeta/agosto 2025). Sera produzido um VT
de 30s que exibira toda tematica e informacdes da campanha. Serdo definidos programas

com informacdes locais como: Bom dia ES, Gazeta Meio-Dia, e Boa Noite ES (conforme pi S
em anexo).

Utilizamos também a TV Foz, um importante veiculo regional. Com uma vasta programacéo )
de informacdes e pessoas da cidade. ‘\{)

Mooh- Outdoor: Em cidades do interior, onde a poluigdo visual costuma ser menor, o
outdoor € uma ferramenta bastante interessante. E um meio de grande impacto e
proporciona uma maior amplitude para todos que transitam na cidade.

Tatica: Em nossa estratégia serdo utilizadas cinco placas de outdoor espalhadas pelo \g
municipio, préximo a reparticbes e equipamentos publicos alugadas em uma bi semana (15

dias). Sera exibido uma mensagem institucional, contextualizando de uma forma resumida ~
tudo o que vem acontecendo no municipio dentro do conceito do mote definido para a =
campanha. E importante frisar aqui que o outdoor &, por esséncia, um meio de comunicagéo

com mensagens rapidas. E um meio que serve para estimular o espectador, € ndo deve
ser utilizado como uma ferramenta de explanagdes.

Mooh — Busdoor: Sera exibido uma mensagem institucional, contextualizando de uma forma
resumida tudo o que vem acontecendo no municipio dentro do conceito do mote definido
para a campanha. E importante frisar aqui que o busdoor &, por esséncia, um meio de
comunicagéo com mensagens rapidas. E um meio que serve para estimular o espectador,
e n&o deve ser utilizado como uma ferramenta de explanacées

Radio: Nao ha duvidas quanto & abrangéncia do radio em Linhares. Sd0 muitas as
referéncias bem-sucedidas de campanhas iniciadas na radio. E um veiculo tradicional na
regido, mantém o publico fiel e & o que gera maior interagcdo com a comunidade.

Esse meio € importante em nosso planejamento pelas seguintes caracteristicas: alcance, ==
agilidade, mobilidade e a intimidade. Ao mesmo tempo que & um meio de difusdo de
informac&o em massa, o radio tem o poder de conversar com cada “amigo ouvinte”.

A radio esta em todo lugar, no aparelho tradicional, no carro, no celular e na internet.
Pesquisa Inside Audio” da Kantar IBOPE Media, aponta que 78% de uma populagéo ouve
radios. A radio conversa com ouvintes diarios de cada idade.

Tatica - Nossa estratégia utilizara diversas radios. Esses veiculos véo de forma persuasiva

levar a informac&o por todo o municipio de Linhares, atingindo publicos diferentes.

Sera produzido um spot de radio, com duracéo de 30 segundos, que sera veiculado em um

total de 3 emissoras de diferentes perfis. Tera, como conceito institucional resumindo todas

as informacées referentes ao mote escolhido.

Jornal Impresso: Em Linhares, como muitos municipios do Espirito Santo, a leitura de
jornais ainda & um habito. A populagdo se mantém informada com noticias do municipio e

da regiéo através de diversos jornais, diarios, semanais e quinzenais que levam a noticia

para todos, muitas vezes sem cobrar o impresso. Para este canal, decidimos distribuir midia

de 1 pagina.

Internet-Midias Digitais (Facebook | Instagram | Site | Google | Whatsapp | Tik Tok).
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Mais do que nunca, é preciso pensar em estratégias online. As midias sociais tornaram-se
ferramentas basicas no que tange a disseminacéo de informagdo em massa. Uma das
principais propostas da campanha pensada para as redes sociais € a veiculagao de Reels.
Podendo ser utilizado tanto no Instagram, como no Facebook e no Tik Tok, Reels sdo um
formato de videos curtos e dindmicos, gravados em posigéo vertical e que podem combinar
audio, imagens, textos e efeitos visuais. Na rede social, os Reels podem ser vistos no Feed,
nos Stories e em uma aba dedicada ao formato, e atualmente, estd midia possui uma 5
entrega orgénica maior se comparada a outros formatos de postagem, além de maior %
engajamento. )
O planejamento de midias digitais também envolve a criag&o de posts no feed de noticias,

com mensagens em formato de carrossel. Também prevé a produgao de Stories, que sao
publicacdes feitas em formato vertical que ficam disponiveis por 24h. Na aba de Destaques,@
que fica logo abaixo da Bio do Instagram, é possivel transferir os stories para um modelo

de postagem perpétua, com a opgéo de serem separados por temas, para aumentar o @
alcance e interagéo. il
Também nas redes sociais e nas listas de transmissdo do WhatsApp, sera .
exibido/transmitido filmetes de 15 segundos. Ja na pagina do site da Camara de Linhares, \
criaremos banner estatico com a tematica da campanha.

Utilizamos para todas as estratégias acima, as ferramentas de antincios de cada rede social
inclusa no planejamento, visando entregar os conteldos para as pessoas certas € ao
mesmo tempo, para o maior nimero de pessoas. A estimativa é de que o investimento em
trafego nas redes sociais, resulte na entrega do anuncio a pelo menos 113 mil usuarios
digitais.

Para o Google, usaremos a Ferramenta de Redes Display, que contempla também o
Youtube. Nossa campanha veiculara antncios (banners) visualmente atraentes na rede de
Display do Google. Na estratégia, definimos para publico-alvo, os moradores de Linhares,
que receberdo os anuncios locais, com o tema da campanha, que alcancara
aproximadamente 54 mil usuarios digitais Linharense (segmentados por interesses, sexo,
idade), enquanto elas navegam em milhdes de sites, apps e propriedades do Google.
Portais de noticias Q
A internet remodelou a maneira de se comunicar e interagir, € mais do que nunca, os portais

de noticias estdo presentes em todas as faixas etarias e classes sociais do Linharense.

Para este canal, decidimos distribuir banners do formato “tipo Topo” exibindo o banner
animado em gif com informagdes sobre a campanha A Cémara do Povo com a cara do—==-
povo. Serdo veiculadas pecas no formato topo nas capas.

Impacto Estimado — Resumo

Veiculo de
Comunicacgéo

Publico-alvo

Impacto Estimado *

TV Gazeta Norte

Moradores de Linhares

2.017.345 telespectadores impactados

TV Foz

Moradores de Linhares

158.088 telespectadores impactados

Radio Litoral FM

Moradores de Linhares

2.241.326 ouvintes em potencial

Radio Gazeta FM

Moradores de Linhares

891.543 ouvintes em potencial

Radio Massa FM

Moradores de Linhares

410.000 ouvintes em potencial

Radio Nova Onda FM

Moradores de Linhares

535.000 ouvintes em potencial

Portal eu vi em
Linhares

Moradores de Linhares

734.400 usuarios ativos

MOOH — Busdoor

Moradores de Linhares

Sem Aferigéo

MOOH- Qutdoor

Moradores de Linhares

25 pessoas a cada KM. (cada 6nibus
circula 300 km em media diaria)

Jornal O pioneiro

Moradores de Linhares

2 mil exemplares por edicao
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 Jornal Correio do
Estado

Moradores de Linhares

4 mil exemplares por edicao

Google ADS

Moradores de Linhares

85 mil impressées

Facebook Ads

Moradores de Linhares

Alcance estimado entre 96600 e
113.700 impressdes

Instagram Ads

Moradores de Linhares

Alcance estimado entre 340.000 e
890.000 impressdes

*dentro da area de cobertura do veiculo
Investimento em Midia/Veiculacéo — Planos de insercéo em anexo

11
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| Programacao de midia |
, e a ; Quantidade/
Titulo Midia/Formato | Veiculo Bariodb Valor @
22 dias de
A Camara do Povo . ™ Gazeta | Veiculagéo - 25 \@
com a cara do povo. VT30 Norte insercdes — 05 a R$ 16.093,60
25/10 N
A Caémara do Povo \ 105 insercées — '
com a cara do povo. VT 30 1V'Faz 03 a29/10 R$9.240,00 \z
Banner GIF 30 .
A Cémara do Povo |topo — home | Portal eu vi em : ’dE%S g? RS$ 6.0 0
comacaradopovo. (970 x 90| Linhares velculagao - ( $6.000,0 ;
: a 31/10)
pixels)
A Cémara do Povo| ., .. o | g 115 insercdes
com a cara do povo. Radio/Spot 30” | Litoral FM Norte (01 2 31/10) R$ 6.210,00
A Cémara do Povo | ., .. p 115  insergdes
com a cara do povo. Radio/Spot 30" | Gazeta FM (01 2 31/10) R$ 6.256,00
A Céamara do Povo | Antncio 1| Jornal Correio .
com a cara do povo. | pagina do Estado Ediggo 05/10 RS 14.584,11
A Céamara do Povo Bi semana (15
com a cara do povo. Outdoor 9X3 | Tony Placas dias) — 5 placas R$ 2.225,00 de=
A Cémara do Povo | Busdoor 1,85 x y 30 dias - 5
com a cara do povo. | 0,75m Rodomidia linhas R$ 2.500,00
FEED
(1080X1080
= pixels) - 30 dias de
é\onfz”ggg = 290 Stories Instagram ADS | veiculago — 01 | R$ 2.000,00
POYO- | 1920X1080 px a 31/10
+ reels +
filmetes
FEED
(1080X1080 .
R . ; 30 dias de
A Cémara do Povo | pixels - Stories ; ~
com a cara do povo. | 1920X1080) Facebook ADS \;e?l’c‘:]%%gao - 01| R$ 2.000,00
px + reels +
filmetes.



A Camara do Povo Reunides e

. 10 dias zero
com a cara do povo. Treinamentos

Banner Topo 30 dias de

A Cémara do Povo Site

(1.000X667 o veiculagdo — 01 | zero
com a cara do povo. pixels) Institucional a 31/10
WhatsApp da -
) Layouts, . 30 dias de
com a cara da pove. | fimetes & AT (OB | veicuiagao — 01 | zero
p . videos . a 31/10
transmiss&o)
Banners Gifs e ;
) o 30 dias de
A Camara do Povo Estaticos - Google ADS veiculacdo — 01 | R$ 1.980.00
com a cara do povo. | diversos - a 31/10

formatos

TOTAL R$ 67.108.71

Obs.: Criagdo da campanha — referéncia de custos internos da agéncia de acordo com
tabela SINAPRO/ES. Né&o inclusos no orgamento. O faturamento das midias e producédo de
terceiros sdo todas pelo liquido. Ano vigente das tabelas dos veiculos: 2025. (para todas
as Pls que estdo em anexo).

A Estratégia de midia proposta destaca-se pela cobertura elevada do publico alvo e com
um custo x beneficio vantajoso e impactos direto ao publico alvo.

Recursos proprios

Para esta campanha utilizaremos os canais disponiveis da Camara de Vereadores de
Linhares: facebook, instagram, whatsapp (grupo e lista de transmiss&o) e youtube, dando
forca a mensagem com a divulgagéo de videos e layouts criados. Além destes, utilizaremos
o site da ca@mara, murais e bem como as assessorias de impressa, fundamentais para uma
de comunicagéo eficaz. E faremos reunides e treinamentos que seréo fundamentais para
uma boa assimilagdo do objetivo da proposta.

Percentual de Distribui¢&o de Investimento em Midia versus verba disponivel + justificativas
Valor total do investimento em midia: R$ 67.108,71 (Sessenta e Sete Mil e Cento e Oito
Reais e Setenta e um Centavos,), que corresponde a 78,95% do percentual de
investimento, assim distribuidos:

TV (Gazeta Norte e Foz) — percentual de investimento: 29,80%

Jornal Impresso (correio do Estado) — percentual de investimento: 17,15%

Radios (litoral FM Norte e gazeta FM) — percentual de investimento: 14,66%

Portais de Noticias (euviemlinhares) — percentual de investimento: 7,05%

Outdoor (tonyplacas) — percentual de investimento: 2,61 %

Busdoor: (rodomidia): percentual de investimento: 2,94 %

Redes Digitais (Google, Facebook, Instagram Ads) — percentual de investimento: 7,35%
Valor total do investimento em Produgdo: R$ 11.150,00 (Onze Mil, Cento e Cinquenta
Reais) — percentual do investimento: 13,11%

Valor de Economicidade: R$ 6.741,29 (Seis Mil, Setecentos e Quarenta e um Reais e Vinte
e Nove Centavos.) — percentual da economicidade: 7,93%

Valor total da campanha: R$ 78.258,71

Percentual do investimento em midia: 78,95%

Percentual investido em producéo de terceiros: 13,11%

Percentual de Economicidade: 7,93%

Uma campanha de baixo custo de producao, eficiente e com grande visibilidade de midia.
Simulagéo do plano de midia e n&o midia e pis em anexo.
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PRODUCAD VEICULACAO
; % do tot
Peca Descricdo da peca Qtd Custo (RS) Petiodo Custo (RS) % ngaDI al
PEGAS DE MIDIA
tdoor + , "
outdoo impressio outdoor 5 RS 1.750,00 2,05%
Busdoor
spot rddio produgdo spot 30s 1 RS 400,00 0,47%
roducgdo vt 30s,
Videos produgao vt 30s 1 RS  9.000,00 11%
+reels+filmete
Busdoor exibigdo outubro RS 2.500,00 2,94%
outdoor 9 x 3 exibicio outubro RS 2.225,00 2,61%
televisdo veiculacdo outubro RS 25.333,60 | 29,80%
Partals de Noticias veiculagio outubro RS 6.000,00 7,05%
Rédios veiculacdo outubro RS 12.466,00 | 14,66%
A iol |
nuncio Jorna exibicio outubro | RS 1458411 17.15%
Impresso
_ ADS (google, exibicio outubro | RS 5.980,00 | 7,35%
insta, facebook)
custo producio RS 11.150,00| custo midia RS 67.108,71
PECAS DE NAO MIDIA
wallpaper outubro
site institucional outubro 0
intranet outubro 0
EIS.SESSOFIE de outubro 0
imprensa
. fat_:ebt.nok outubro 0
institucional
) lns‘tagt"am outubro 0
institucional
reunides e
treinamentos
whatsapp
(grupos e lista de outubro 0
transmissio)
economicidade RS 6.741,29 7,93%

t O — %0 4



Pl REGIONAL NORTE

DEPARTAMENTO COMERCIAL - RADIOS

PEDIDO DE INSERCAO

TAB

Litoral FM Norte

ELA VIGENTE: Setembro 2025

Data: 30/09/2025

Razilo Social do cliente: N° R.P.: N° Aut.:
Nome Fant Agéncia: Ci _ _
Enderego: CNPJ/CPF Agéncia:
Contato da Empresa / e-mall: Tel: E-Mail: Tipo de Midia: Midia Convencional
C.N.PLICPF.: Insc. Est, Titulo/Campanha: SGP / ESPECIE: /
vaag ! 2025 -

Programagao Determinado | Material Tipo mmn alo Au S 8 T/@lals|s siTiaials|s siTa D_ Al siriaja/s vot Reap, Cifsto % _| Custo cPM Tenpacty

Indiv. | 01| 02 | 03] 04 05 07|04 0310 11 13114) 15 16[17] 18 2021|2221 2435 27|28| 23] s0| 31| s, Unitario Desc. Total Evtmuto
07.00/19:00 - ROTATIVG . o . _ COM:E W | 5|5 _m. 5 5/5|5|5 §|65|5|5|5 5|5|5|5|58 5 .mﬁ 55|56 s | 54,00 o 6.210,00 | 277 | 2241328
- . DA | N N N O I I I JE Y T ] N B

= - ———— S — — — = — e i = — -1 | - — e ==
L — S ! ==l == —te— = W[ | - L e il — - S | E—
N Subtotais: 115 277| 2z
Tipo de Faturamento: Pelo Liguido _|Contra Cliente -
Prazo: dias |No Mes __|Total Liquido 6.210,00
Observagbes: |* impacto: N° de ouvintes por minuto x quantidade de insergdes. *FONTE KANTAR JOPE

Desconto: 0% - EASYMEDIA 4 GRANDE VITORIA

s nmuaazmm\ﬁw_ﬂog. 5

> - = " » LOCAIG, FAIXA HO A, SEXO

Autorizado(Cliente): 0% 6.210,00 AMBON. OFpet
Observagido:
30/09/2025 - 15:08 Camercial TV (Oxx)(27)3321-8534



P Pl REGIONAL NORTE PEDIDO DE INSERCAO TABELA VIGENTE: Setembro 2025
. m : Data: 30/09/2025
z Gazeta FM Linhares
DEPARTAMENTO COMERCIAL - RADIOS
Razdo Social do cliente: N® R.P.: Ne® Aut.:
Nome Fant Agéncia: Contato:| ]
Enderego: CNPJICPF Agéncia:
Contato da Empresa / e-mail: Tel: E-Mail: Tipo de Midia: Midia Convencional
C.N.P.J./C.P.F.: Insc. Est, Titulo/Campanha: SGP / ESPECIE: /
Periodo: OUIUDbID / 2025
Programagio Determinado | Material Tipo Jec. | Q1 Q S T/alals|sipYs|Tialals fm siTiela|s|s sirialais| Tot. Reap. CUH0 % Clits cPM I pacty
Indiv. | 01| 02 |03 05 07| o8| 09 10| 11 131141151161 17| 10 JREY 20121 22| 24) 24| 25 [y o7 | 26| 20l 0] 31 ins. Unitario Dese. Total Bilimato
o7.0019.00 - ROTATVO - . COME W | 5|55 § 5|5|56|5 §|5|5|5 m* 5|/5/5(5|5 5|8 _ 5/5(5[ 15 [ 54,40 — 62500 | o 7o2|  Ensa
— - EE=aRRaR: T =

O S Soll ISR SN | NN e e o o . [ V j: :Lv -;_‘ - — —

N

Subtotais: 115 7.0z 891.543
Tipo de Faturamento; I._ R
Prazo: dias |No Mes Total Liquido: 6.256,00
Observagdes: |* cto: N° ut Bes. “FONTE KANTAR IBOPE
GGes: " impacto: N° de ouvintes por minuto x quantidade de insergbes. S - - AT e G

o o
Eal

DEZ/2023 A FEVI2024, TOD &
Autorizado(Cliente): l|~ 5 mmm-cu LOGAIL Huwﬂ_quoﬂs HEXO
’ Observagiio:

30:09/2025 - 18:07

Comercinl TV (OXx)(27)3321-5534
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Pedido de PI
JORNAL CORREIO DO ESTADO _
Insercao
_ CLIENTE|: Simulacdo Licitacdo VEICULO PERIODO : OUTUBRO
RAZAO SOCIAL|: PRACA LINHARES DATA EMISSAO
ENDERECO|: RAZAO SOCIAL
CIDADE|: BAIRRO : ENDERECO
CEP|: UF : FONE _
FONE|: FAX : CNPJ _
C.N.P.1./C.P.F.]|: I.E. 2 CONTATO
PRODUTO:
PECA FORMATO MATERIAL
Antincio Jornal 1 pagina Tabela Vigente: 2025
COLOCACAO m 01102)|03[04|05|06|07[08|09]|10|11]|12|13|14]|15|16|17|18]|19]20]21|22]|23]|24]|25|26|27]28]29]30]31 MES VALOR DESCONTO VALOR
Veiculagdo Antincio Jornal - 1 Pdgina (35,5 X 25,5 CM (AxL)) R$ 14.584,11 RS 14,584,11
Outubro
Tiragem: 4000 Exemplares - veiculagao dia 05/10
Faturamento : Faturar pelo liquido contra cliente
Local de cobrancga : Total Liquido| 14.584,11
Prazo de Pagamento : MIDIA CLIENTE

—~




TV FOZ

Pedido de Insergao

Nome Fantasia: simulacéo licitagdo Caod Cliente:
Razao Social: Cod Contato:
Endereco:
Cidade: CEP: Estado:
CNPJ: Insc. Estadual: Insc. Municipal:
Telefone:
Tempo VT 30s Atividade: Tabela Vigente: 2025
Programagso Periodo Outubro/2025 ﬂ_,.mmo PRECO TOTAL
11213]4|5 8[9110f11]) 12| 13| 14| 15| 16| 17| 18] 19| 20| 21| 22| 23| 24 | 25| 26| 27 | 28 | 29 30 | 31 Unitario
VT ROTATIVO 10 AS 22 H 3(3]3 3/3[3]3]|3]3 3(3|3|[3]|3|3 3|3|3]|3]3 66 | R$ 140,00 R$ 9.240,00
[ 0
Total Insergdes 66
Condigées Pelo Liquido C/ Agéncia
de Pelo Bruto AJC Agéncia | Prego Tabela: R$ 9.240,00|
Faturamento: C/ Cliente A/C Cliente
Cliente _ Desconto: _
Qbservagoes:
_ |
Agencia
_ |
Emissora _’ _
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Portal Eu vi em Linhares

7 DI e,

DATA

Nome Fantasia: simulacéo licitacdo Cad Cliente:

Razéo Social: Cod Contato:
Endereco:

Cidade: CEP: Estado:
CNPJ: Insc. Estadual: Insc. Municipal:
Telefone:
Tabela Vigente: 2025
Programagao Periodo outubro/2025 PRECO TOTAL

213|145 m.\mm.__u._._._m._u:.._m__m._ﬂ‘_mam_mom._NmmmNANmNmMﬂMmmm 30 | 31

todos os dias marcados

X X XXX X XXX XX XX xdxdxdxfx] xfxfxfxxx]xx]x]|x R$ 6.000,00

PORTAL Eu vi em Linhares

BANNER GIF TOPO - HOME (970x 90px)

Condicées Pelo Liguido | |C/Agéncia
de Pelo Bruto A/C Agéncia [ |
Faturamento: C/ Cliente X JA/C Cliente
Cliente _ _
[Observacdes:

L |

Agencia
. L | |
Emissora ( Total Liquido: RS 6.000,00]
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Instagran Ads

Pedido de Insergéo

Nome Fantasia: simulago licitagao Cad Cliente:
Razao Social: Caod Contato:
Endereco:
Cidade: CEP: Estado:
CNPJ: Insc. Estadual: Insc. Municipal:
Telefone:
Programago Periodo Outubro/2025 PRECO TOTAL
2|13|4|5|6|7]8 w._o._._._m._w._.a._m._m‘_ﬂ._m._mmcm.q 221231 24|25|26| 272829/ 30/ 31
todos os dias xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx R$ 2.000,00
INSTAGRAM ADS
R 000 po 0 dia
40.000 - 8390 000
Condigoes Pelo Liquido | |C/ Agéncia
de Pelo Bruto | |A/C Agéncia [ |
Faturamento: C/ Cliente X |A/C Cliente
Cliente [ ]
Observagées:
| ]
Agencia
| | |
Emissora _’ Total Liquido: R$ m.ooo_oo_
LLLL.LL,LLLLLJ_LLLLL,L,,,,Haﬁnﬁﬁﬁ_nA,ﬂ A N



@ M Pedido de Inserca
facebook ads % % \@ \w &@w , edido de Insergao
/ B

g simulacéo licitagéo Céd Cliente:

Raz&o Social: Cod Contato:
Endereco:
Cidade: CEP: Estado:
CNPJ: Insc. Estadual: Insc. Municipal:
Telefone:

_Uﬂom_‘m—.._.._mmuwo Periodo OCﬁCU_.O_\_NDNm ﬂmmﬂuo TOTAL
‘_Mmhmm.wmw._n_ﬁﬁ_m._u,_é._m._m:.._m._wmcm._Mmmwma&mmmwwwmmwmamd
todos os dias XxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxXXXXXxxx R$ 2.000,00
FACEBOOK ADS
Definigdo de pdblico
Seu publico for definide.
Especifico Amplo
lamanho estimado do publico: 96.600- 113,700 ()
_| Jva,. A« estimativaz podem variar significativaments ao
longe do tempo de scerde com as selegoes de
direcionamento & dados disponiveds
ondigoe X |Pelo Liguido C/ Agéncia
de Pelo Bruto A/C Agéncia [ |
- Amento C/ Cliente AEO Cliente Resultados diarios estimados
Alcance @ r _
Observagoes: 6,9K ~ 20K _ _
Engajamento corn a publicocio @ F _ _
725 - 2,1K
‘ | Total Liquido: R$ 2.000,00{

ilill.ll«lﬁii,il“llqlﬁlll_,ﬁ‘.,ﬁ"ﬁﬂ“ﬂa.,_.ﬁnnﬁﬁﬂﬁ_‘\_ﬁ_\ih.. A



Google Ads

Nome Fantasia:

simulagéo licitagéo

Cad Cliente:

{

Razao Social: Cad Contato:
Endereco:
Cidade: CEP: Estado:
CNPJ: Insc. Estadual: Insc. Municipal:
Telefone:
Programagao Periodo Outubro PRECO TOTAL
213|415 718l 9al10l11112]13] 1415|1617 18] 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25| 26| 27 | 28 29| 30| 31
todos os dias XXX XXX XXX XX XXX XXX IXTI XX XXX XXX XX R$ 1.980,00
GOOGLE ADS
Condicoes Pelo Liquido | |C/ Agéncia
de Pelo Bruto | |A/C Agéncia [ |
Faturamento: C/ Cliente X |A/C Cliente
Cliente _ L
Observagoes:
B _ |
Agencia
_ _ |
L Emissora | Total Liquido: RS 1.980,00]
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A GAZETA DO ESPIRITO SANTO RADIO E TV LTDA
SISTEMA NORTE DE RADIO E TELEVISAO LTDA

TELEVISAO CACHOEIRO LTDA
VIDEO EXPRESS LTDA

PEDIDO DE INSERGCAO

TABELA VIGENTE: Setembro a Dezembro de 2025

Data de Compra: 30/09/2025
== TV Gazeta Norte
DEPARTAMENTO COMERCIAL - TELEVISAQ
Razdo Social do cliente: Ne R.P.: Ne Aut.:
Nome Fantasia: Agéncia: Contato TV:
Enderego: CNPJ/CPF Agéncia:
Contato da Empresa / e-mail: Tel: E-Mail: Tipo de Midia:
C.N.P.JLIC.P.F.: Insc. Est.: Titulo/Campanha: N° SGP / ESPECIE: /
Secundagem dos formatos: Patro, Linha: 10" Vinheta Bloco: " Vinheta Passagem: 7" Comercial: >15" | Més de Exibigdo: Outulro ! 2025
Programagio Sec. Determinagio Tipo |QQISISERS T QQ QIS SES T Q QSIS SITIQIQIS] Tot | pegp, Custo % Custo GRP (Dom,) p— P—
Indiv. o1/02] 03| 04 06| 07| 08| 08 16] 17| 16 [BIEN 20|21 22|23 24| 25 2728129 30|31| Ins. Unitério Desc. Total
BomDags a0 IR ERE i _ A REENEENNEEE 0 azpom [ s 1,14 3.3
GazelaMeoDa - 30" 11 i o BREl O I I 1063 Tasigo|  aer vaw | w77am
Boa Nk 30" HERE | 1 11 1 1 4 1008 153200 0 g8 | 756015
30" N 1 1 ) 1 1 | e 3 o - 3400 -
== - S T | B N _ 4 |- ] 2 S LI B . .. s Jl _ =
m m , - - - - -
- u 1 R " [ i - I N
- - ‘ 1 ] [] 11 2 2 N - :
- | 1] | | 1 o . = - <1 =
— - | 1 ) 1 ) N . 0 -1 - =
T (| T1 1T T " I : - - . h -
} ; ; = _- L L : : I T S
= e — = = | ~ - e ——
— — — - = —+— = | I i [ — = — — — —]—
— | o - 1 i | [ | | . S -S| = = . = =
) o K 1171 S i ) == o ES =i = T | e Z
R = | B T rrrrrrrrur T B 0 o N A I
| o T T 1T - .I_lml - . W - I
I B = T _ _ | N I = T = R e o
| | 7 | _ " . . 5 .
Custo Total GRP (Dom.) _ CPM _ *Impacto
o - o S Subftotais: 25 509 _ 8,07 _ 2.017.345
Tipo de Faturamento: Pelo Liquido | Contra Cliente ;
Prazo: dias |Fora Mes Total Liquido: 16.093,60
Total Tabela: 20.117,00 | Ferve: Kantar loope Mecs, Instar Annldies Pragas Especias, Tahels de
inhares. Cadetna; 18092023 1o 24/092023, Dades
Observagdes: Desconto: 0% - NOTA: Valores meédios da perlada pnedisixdo, *Vilores
N pelo praduto da ausdnela e populaghio projetsan Allas de
Cobertura Globo.
Autorizado(Cliente): Qe "
0% 20.117,00
Escreva na frente quanto falta ou sobra para atingir o valor: 0%
30:09/2025 - 17:47 Comercial TV (Ox)(27)3321-K534
¢ ¢ ¢ c ¢ ¢ C ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ 00060+ ¢ ¢ (¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ « ¢ ¢
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Pedido de PI
Insercao
_ CLIENTE : SIMULACAO LICITACAO VEICULO OUTDOOR PERIODO OUTUBRO
RAZAO SOCIAL : PRACA
ENDERECO : RAZAO SOCIAL
CIDADE : BAIRRO : ENDERECO
CEP : UF : FONE 13 bi-semana
FONE : FAX : CNPJ] Tabela Vigente: 2025
C.N.P.J./C.P.F. : LE: i CONTATO
PRODUTO: OUTDOOR
PECA FORMATO MATERIAL
OUTDOOR o 3 VEICULACAO LINHARES 10 EXIBICOES - BI-SEMANA
COLOCAGAQ m MES CUSTO UNIT CUSTO TOTA
OUTUBRO
PLACAS: PITAGORAS 03 (12),HGL (15), INTERLAGOS EPA ( 32), CDL (19), TV SIM 01 (40)
R$ 550,00 R$ 2.250,00
Faturamento : Faturar pelo LIQUIDO
Local de cobranca : tal Liquido| R$ 2.250,00
Prazo de Pagamento : MIDIA CLIENTE
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BANNER SITE GIF (4 POSIGOES)
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= ﬂ...L - :W.. Em cada melhoria de nossa
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STORYBOARD REELS 15 SEGUNDOS
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FOST CARROSSEL
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trabalho da Camar: - A Linhares
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OUTDOOR 9X3

Em cada melhoria de nossa cidade o trabalho
da Camara de vereadores se faz presente.
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ANUNCIO JORNAL 01 PAGINA

,__JJ nossa cidade o
= u trabalhodaCamara
RA devereadoressefaz
gy Presente. '

Céamara Municipal
de Linhares




BANNER SITE ESTATICO
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BUSDOOR

Em nwn_m melhoria de nossa cidade o trabalho
da Camara de vereadores se faz presente.
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STORYBOARD VT 30 SEGUNDOS
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ROTEIRO RADIO 30 SEGUNDOS

CAPANHAA Camara do Povegm a cara do povo

Tempo: 30°
Locugao Macu
dinamica)

lina- Voz que transmita maturidade. Trilha (anima

LOCUCAO OFF

Tritha sonora: instrumental inspirador, suay
no inicio e crescendo no final. Efeitas sono
som de cidade em movimento (passaros,
criancas, transilo leve).

Locugdo (voz masculina grave, instituciona

LINHARES CRESCE TODOS OS5 DIAS, COM O
ESFORGO DE CADA CIDADAO

Locugédo (voz masculina grave, instituciona
EEM CADA MELHORIA, EM CADA
CONQUISTA, ESTA PRESENTE O TRABALHC
CAMARA MUNICIPAL.

Locugdo (voz masculina grave, instituciona
AQUI, AVOZ DO POVO SE TRANSFORMA E
LEl... EM OPORTUNIDADE.. EM REALIDADI

Locugédo (voz masculina grave, instituciona
A PRESENCA DA CAMARA ESTA EM CADA
PASSO DO DESENVOLVIMENTO DE __._z_._hl

Locugdo Final (voz em unissono):
CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES. A
CAMARA DO POVO, COM A CARA DO POV




LOCUCAO OFF —

LINHARES E UMA CIDADE QUE CRESCE
COM O ESFORCO DE CADA CIDADAD.,

CADA CONQUISTA TEM A MARCA DA
NOSSA GENTE.

EM CADA MELHORIA DA NOSSA CIDADE,
O TRABALHO DA CAMARA MUNICIPAL SE
FAZ PRESENTE, FORTALECENDO A
CIDADE QUE PULSA EM CADA UM DE
NOS.

A PRESENCA DA CAMARA ESTA EM CADA
PASSO DO DESENVOLVIMENTO DE
LINHARES.

CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES. A
CAMARA DO POVO, COM A CARA DO
POVO.

= CENA

[MAGENS DE LINHARES: FAMILIAS
CAMINHANDO, AGRICULTORES NO
CAMPO, ESTUDANTES ENTRANDO NA

ESCOLA.

IMAGENS DOS MORADORES
DISCUTINDO PROJETOS, POPULACAO
PARTICIPANDO NO PLENARIO E
IMAGENS DA CIDADE ACONTECENDO.

IMAGENS DE OBRAS CONCLUIDAS,
PRACAS REVITALIZADAS, ESTRADAS
MELHORADAS, SAUDE E EDUCAGAQ EM
DESTAQUE. CORTE PARA PESSOAS
SORRINDO E USANDO ESSES SERVICOS.

TELA FINAL COM A LOGOMARCA DA
CAMARA.,




