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A Quest Comunicagao Total foi fundada no ano de 1998 na cidade
de Assis/SP e aqui se mantém até hoje, crescendo a cada ano com as novas
oportunidades de atendimento de clientes de pequeno, médio e grande porte.
A cidade esta localizada em um ponto estratégico, na divisa entre Sao Paulo,
Parana e Mato Grosso do Sul, e € um polo de empresas em desenvolvimento \
que continua crescendo a cada ano.

Nossa sede fica na Rua das Rosas, n° 100 e conta com aproximadamente &
1200m? de salas planejadas e espacgosas, divididas em recepgéo, criagio,
atendimento, Bl, midia, financeiro, administrativo, sala de reunides, estidio
audiovisual, cozinha, além de uma ampla area verde. Por tudo isso, hoje
somos reconhecidos como uma das maiores e mais conceituadas agéncias
de publicidade do Interior de Sdo Paulo, pois oferecemos comunicagédo
total com solugdes completas para os mais variados setores do mercado,
que envolvem desde uma agéncia de marketing digital até comunicacgao
corporativa, marketing integrado e planejamento de comunicagdo 360°. @
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SERVICOS E CULTURA

Trabalhamos no modelo de agéncia full-service, ou seja, temos
expertise e equipes capazes de gerenciar todas as estratégias de marketing
e de publicidade de nossos clientes, inclusive prestando servigos em
varios tipos de midia, tanto online quanto offline. Oferecemos os servigos
de branding (arquitetura e posicionamento de marcas), propaganda
(campanhas multiplataformas, promocdes, trade e PDV), design (criagédo
de embalagens e gestdo de marcas proprias) e marketing digital
(planejamento estratégico, Inbound Marketing, SEO, performance, BI,
criacdo de contetido e gestdo de redes sociais). Desde 1998, trabalhamos
com “Think Big”, ou seja, “Pensar Grande” sempre em mente.

Essa filosofia em publicidade e propaganda tem feito a diferenga néo
apenas nos trabalhos, mas na vida de todos os nossos clientes — o Think
Big vai além dos jobs; para nés, o Think Big é o palpavel com sentimento, o
resultado com deslumbre e o esperado com encantamento; é ter um clima
livre, leve e instigante para que todos os departamentos possam ser células
de criatividade; é trabalhar sem fronteiras e sem limites; € mais do que sonhar,

N

é realizar.
www.quest.com.br \J‘_’§V @S \f%/&z 2

/
h

v

@



CERTIFICACAO:
Forum da
. Autorregulacdo
do Mercado
Puhlicitario

O CENP (Conselho Executivo de Normas-Padrdo) exerce um papel
vital na industria publicitaria brasileira, promovendo a autorregulagdo
e estabelecendo padrées éticos e técnicos. Sua atuagdo visa garantir
transparéncia, integridade e qualidade nas praticas do setor, proporcionando
diretrizes que orientam agéncias, veiculos de comunicagéo e anunciantes.

Além disso, o CENP desempenha uma funcéo educativa, oferecendo
orientagbes e treinamentos para aprimorar as praticas na publicidade. Seu
compromisso com a responsabilidade social fortalece a credibilidade da
industria, assegurando que a publicidade contribua de maneira construtiva
para a sociedade, promovendo um ambiente ético e responsavel no campo
publicitario brasileiro.

FILIAGAO:

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

pro

SAQ PAULO

O Sinopro-SP, uma entidade sindical sem fins lucrativos, atua como
representante das agéncias de propaganda no Estado de Sdo Paulo. Com
uma trajetoria que remonta a 1943, este sindicato desempenha um papel
vital na defesa dos interesses comuns dessas agéncias, promovendo assim a
continua evolug&o e profissionalizagao desse setor crucial no Estado.

Ao filiarem-se a esta organizacdo, as agéncias desfrutam de uma
gama de servigos e beneficios exclusivos. Essas vantagens nZo apenas
fortalecem as agéncias, mas também contribuem significativamente para seu
aprimoramento continuo e crescimento no dindmico mercado publicitario. O
Sinopro-SP néo apenas representa os interesses das agéncias, mas também
atua como um catalisador para o desenvolvimento e prosperidade dessas
entidades no Estado de Sao Paulo.
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RECONHECIMENTOS

A Quest também conta com uma colegdo de prémios em festivais
de comunicagdo que servem como reconhecimento do préprio mercado
publicitario em relag@o a qualidade e ao resultado de nossos trabalhos, sendo
alguns deles o Profissionais do Ano (TV Globo), Prémio Recall (ABAD),
FestVideo, FestDigital e FestGraf (APP).

* 2 Vezes finalista do prémio Profissionais do Ano da Rede Globo.
* Finalista do prémio Melhor Comercial Regional do Brasil do SBT.
* 1 Ouro, 1 prata, 1 bronze e 12 shortlists do prémio Recall/abad.

* 2 Pratas, 1 bronze e 10 trabalhos finalistas no Festvideo/APP.

* 1 Ouro, 2 pratas e 7 trabalhos finalistas no Festgraf 2018/APP.

+ 3 Shortlist no Festvideo 2019/APP.

» 5 Shortlist no Festdigital 2019/APP. g’

* 2 Pratas no Festvideo 2020/APP.

* 1 Ouro e 2 pratas no Festdigital 2020/APP.

* 1 Ouro, 2 pratas e 1 bronze no Festdigital 2021/APP.

* 1 Prata no Festgraf 2021.

» Shortlist no festvideo 2022/APP.

« Shortlist no festdigital 2022/APP.

* Shortlist no festvideo 2023/APP.

* Shortlist no festvideo 2024/APP.

» 3° lugar no prémio nacional RD Station Agéncia de Resultados

&
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A solugio em gerenciamento
de marketing para uma
colaboracéo impecavel

Proffesionals de marketing, aghncias 2 criativas agora
podem gerenciar 1aus projetos, simples ou complesos,
enlie a5 aquipes & depaitamentos — supsrando as
barreiras de colaboragio.

GESTAO

Temos a capacidade de atender clientes de qualquer localizagdo do
Brasil por conta de nossa gestéo organizada e capacidade de presenca, tanto
fisica quanto remota, no dia a dia das empresas. Para isso, contamos com um
moderno sistema feito especialmente para agéncias de publicidade — o Studio,
uma ferramenta que ajuda agéncias e equipes de marketing a administrar os
seus projetos e campanhas, simplificando tarefas, incentivando a colaboracéo
entre setores e fornecendo relatérios perspicazes com informagdes completas.

Este sistema permite que possamos criar projetos que podem ser
compartilhados com varias equipes; atribuir tarefas de maneira facil ao membro
ou setor apropriado, permitindo que haja colaboragéo em toda a organizagéo;
acompanhar o desempenho das equipes com o auxilio de relatérios sobre os
projetos; e tomar decisdes embasadas na produtividade, no orcamento e no
retorno sobre o investimento de cada um deles. é
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PRINCIPAIS
CLIENTES
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’ SUPERMERCADOS
Avenida

SUPERMERCADOS AVENIDA
Ramo de Atividade: Atua ha 75 anos no segmento de varejo supermercadista.
Periodo de atendimento: De 2000 até a presente data.

Produtos e servicos da agéncia: Planejamento e conceito criativo para
as agbes institucionais e promocionais, seguindo calendario estratégico
do cliente. Criagao de filmes, bases de tabloides de ofertas, materiais de
expanséo de lojas, planejamento de midia para a¢des especificas, sinalizagéo
de PDV (promocional e setores), identidade corporativa. Criagdo de marcas e
conceitos para projetos especificos. Gestéo digital envolvendo o trabalho de
captacgéo de leads, a¢des de rotina digital, criagdo de conteudo, performance,
monitoramento e acompanhamento de resultados. Gestdo e criagdo de
embalagens de marcas proprias.

MATSUDA"®

GRUPO MATSUDA

Ramo de Atividade: Atua ha mais de 70 anos no segmento de nutrigdo animal. @
Periodo de atendimento: De 2002 até a presente data.

Produtos e servigos da agéncia: Gestdo 360° de comunicacdo das linhas &
PET, planejamento estratégico de comunicagdo das marcas e produtos;

desenvolvimento de linhas de produtos (nome, arquitetura de marcas,
posicionamento, embalagens), planejamento, criagcdo de contelido, gestdo e
performance dos canais digitais; gestao e captacéo de leads estratégicos para
novos distribuidores; acompanhamento de resultados de campanhas e digital
geral; criacdo de conceitos de campanhas; desenvolvimento de materiais
PDV, identidade corporativa, entre outros materiais conforme demanda. @
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CASA DI CONTI

Ramo de Atividade: Atua ha 75 anos no segmento de Bebidas Quentes,
Refrigerantes e Cervejas, como comercializagao para Brasil e outros paises
da América Latina.

Periodo de atendimento: De 2003 até a presente data.

Produtos e servigos da agéncia: Gestdo 360° de comunicagéo institucional
e das marcas/produtos dos segmentos de atuacao do cliente; planejamento
estratégico de comunicagdo das marcas e produtos; desenvolvimento de
linhas de produtos (nome, arquitetura de marcas, posicionamento/conceito,
embalagens); planejamento, criacdo de conteido e produgdo de filmes
e fotos web, gestdo, performance e monitoramento dos canais digitais,
acompanhamento de resultados através de relatérios por campanhas e das
acoes digitais de rotina; criacdo de conceitos de campanhas; planejamento de
midia, desenvolvimento de materiais PDV, materiais para eventos, identidade
corporativa, materiais para agdes de endomarketing, entre outras demandas.

@@ Hntabilivre

CONTABILIVRE

Ramo de Atividade: Empresa de Contabilidade Online, com atuagéo em todo
o Brasil.

Periodo de atendimento: De 2020 até a presente data.

Produtos e servigos da agéncia: Planejamento de Comunicag&o Digital 360°,
com objetivo principal de captagdo de leads. Compreende o Planejamento
mensal das agbes; Criacdo de contelido para os canais e agdes; Execucgado
conforme canais; Acompanhamento de Performance e Monitoramento;
Relatério Mensal de Resultados e de Investimentos. Os canais e agdes que
sé&o trabalhados séo: Inbound Mkt, Redes Sociais: Facebook e Instagram; Blog
(Artigos e E-books); Google Ads; Gestao RD (disparos de e-mail, automacdes,
criagdo de Landing Pages); Site (desempenho/performance). \
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CTG BRASIL

Ramo de Atividade: Empresa da China Three Gorges Corporation, uma das
lideres globais em energia limpa.

Periodo de atendimento: De 2021 até a presente data.

Produtos e servigos da agéncia: Planejamento de Comunicagdo com
foco nas Anual e Planejamento de agbes Especificas, conforme demandas.
Desenvolvimento de plano de comunicagcéo e midia, criagdo dos materiais
para atender os planos especificos; Acompanhamento e relatérios de
resultados de todos os projetos que s&o desenvolvidos, bem como evidéncias
/ comprovacdes de todas as acdes realizadas. Gestéo, planejamento, criagao
de conteddo, monitoramento e performance dos canais digitais, bem como
avaliagédo de resultados de desempenho e alinhamento de objetivos.

PREFEITURA DE
SANTA CRUZ DO RIO PARDO

PP O fufuro é agoral

PREFEITURA DE SANTA CRUZ DO RIO PARDO

Ramo de Atividade: Administragdo Publica Municipal, responsavel pela
gestdo de politicas publicas, programas sociais, infraestrutura urbana e
servigos essenciais que impactam diretamente a populagao. @/

Produtos e servigos da agéncia: Planejamento estratégico de comunicacéo
institucional e de utilidade publica. Criagdo de conceitos de campanhas
educativas, informativas e de engajamento social, que norteiam toda a
comunicagdo da Prefeitura e de suas secretarias. Desenvolvimento de
materiais de divulgagédo seguindo calendario sazonal, datas comemorativas
e campanhas especificas, com foco na conscientizacdo da populagéo e
no fortalecimento da imagem institucional. Producdo de conteldos para
canais digitais e impressos, acompanhamento de performance e resultados. @)

Periodo de atendimento: De 2025 até a presente data. B\

Monitoramento e andlise de impacto das agbées de comunicagéo, buscando
maior assertividade, proximidade com a populacdo e alinhamento com o
objetivos definidos em conjunto com a administracdo municipal.
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EQUIPE
TECNICA




1 « ANDRE MACIEL
Diretor-Geral

Com formacdo em Artes Plasticas e Administracdo de Empresas, adquiri
habilidades em Fotografia Publicitaria e Consultoria em Gestéo de Negocios.
Com uma experiéncia de mais de 25 anos na comunicagao, atua como Diretor-
Geral na Quest Comunicagao Total. Foi Diretor de Cinema na Red Studios por
6 anos e Diretor Comercial na Space Identidade Corporativa por 5 anos.

i

2 « KATIA GEBRAN \
Diretora de Atendimento/
Planejamento

Com formagéo em Publicidade e Propaganda pela UNIMEP e MBA em Gestéo
de Marketing pela FGV, acumulei quase 30 anos de experiéncia na area de
comunicagéo. Atendi clientes renomados como Marilan, Casa Di Conti, Adidas,

Havaianas, Grupo ZDA, entre outros. Iniciei minha carreira como Analista de
Marketing na Ajinomoto do Brasil por 3 anos, seguido por 5 anos na Bra
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3 « PAULO SERGIO DA SILVA
Diretor de Midia
e Produgéo Grafica

Com graduacdo em Propaganda e Marketing pela UNIP, MBA em Marketing
Estratégico pela USP, e especializagdo em Gestéo do Design pela UEL, acumulei 19
anos de experiéncia na area. Atuou 4 anos em Atendimento na MCP Comunicagéo,
seguido por 6 anos como Socio-diretor de Atendimento e Planejamento na agéncia
Z5. Nos Ultimos 7 anos, atuo como Coordenador de Midia na Quest Comunicagao.

4 - ARTHUR MACIEL
Diretor Administrativa

Profissional com formagdo em Administracdo de Empresas pela UNIP, com
especializagdes em Ecommerce e Marketing Digital pela ComSchool, Gestédo de Tl e
Controladoria pela FGV. Experiéncia em lideranga e estratégias comerciais, com foco
em vendas pelo Acelerador de Vendas do G4 Company. Participou do Empretec do
SEBRAE, desenvolvendo competéncias em inovacgao e gestdo de negocios. \

.
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5« ADRIANO DORINI
Diretor de Criagao
e Produgdo RTVC

Graduado em Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda pela FEMA/
IMESA, acumulo mais de 25 anos de experiéncia. Atualmente é Diretor de
Criagdo na Quest, também atuei como Diretor de Arte em agéncias renomadas
como Lowe Lintas TTL, Publicis Dialog, e MCP Comunicacg&o. Participou do
Programa Desenvolvimento de Lideranca e Coach pela Suppra Consultoria.

ADMINISTRATIVO « 5 PROFISSIONAIS
6 « CAMILA NOVACKI » Gerente Administrativo Financeiro

Graduada em Gestédo de Recursos Humanos € com MBA — Controladoria de
Empresas, trabalhei por 4 anos no Grupo Desempar e atualmente sou Gerente
Financeiro na Quest, totalizando mais de 14 anos na area de comunicacgao.

7 * VIVIANE ALMEIDA - Coordenadora de RH

Graduada em Publicidade e Propaganda pela FEMA e cursando Psicologia na

UNIP com especializacdo em Gestdo de Pessoas por Competéncias. Tenho

um total de 17 anos de experiéncia na area de comunicagéo, atuando como @
Agente de Desenvolvimento no SEBRAE, Gerente de Marketing na Prime Pro
Extreme Cosméticos e Gerente de Recursos Humanos na Quest.

8 * JOSILENE MORAES - Assistente Financeiro
Graduada em Pedagogia pela UNOPAR e com Pos-Graduagcdo em

Administracéo e Recursos Humanos e Educacgéo Infantil pela FAVENI. Tenho
experiéncia como atendente de loja €, ha mais de 3 anos, atuo como Assistente

no departamento financeiro da Quest. \
A




oO

9 « ROBERT FERREIRA -« Motorista

Tenho no curriculo os cursos de vigilante, administracdo e engenharia
mecatrénica. Minha experiéncias sdo de 7 anos como Vigilante na Usina
Cocal, 2 anos como Ajudante Geral na Lucia Morro Agropecuaria, 1 ano como
Carregador na Cooperativa Agricola Sul-Brasil de Bastos e, ha mais de 10
anos, atuo como motorista na Quest.

10 « JULIA ALMEIDA + Recepcionista

Graduada em Administragdo pela UNIMAR e em Educagdo Fisica pela
UNOPAR. Atuei no departamento administrativo de empresas como Bella
Mesa, SuperBom, Café Da’Dé, Rammert Ferramentas e Bem Brasil.
Atualmente trabalho na Quest.

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO -« 3 PROFISSIONAIS
11 « DEBORA NIGRO - Atendimento/Estudo/Planejamento

Graduada em Comunicag&o Social - Jornalismo pela FEMA/IMESA, com MBAem
Marketing e Redes Sociais pela Unyleya, tenho 20 anos de experiéncia. Passei
3 anos em Atendimento/Planejamento na Quest, 11 anos como Apresentadora/
reporter na TV Bandeirantes, 3 anos na TV 10 Assis, 2 anos em Assessoria de
Imprensa na Coopermota, e 1 ano e 8 meses na Werbus Comunicagéo Integrada.

12 « MARIANA MINETTO - Atendimento/Estudo/Planejamento

Graduada em Administragdo pela FEMA e poés-graduada em Gestdo
Contemporéanea de Recursos Humanos pela UEL. Atuo na drea de comunicagdo
ha mais de 5 anos e tenho passagens em empresas como Grupo TCM, VSM
Informatica de Assis , Radiodoc, Instituto Vivarejo e Quest.

13 « MARCIO ALEXSANDRE TIMOTEO JUNIOR + Atendimento

Graduado em Publicidade e Propaganda pela FEMA e técnico em

Administrag&o pela ETEC. Atuou por 4 anos como Assistente de

Comunicag&o na ASSOCANA, 1 ano como Analista de Comunicacgéo e @/
Atendimento na Nova MCP e 3 meses como Analista de Comunicagéo na

Quest. Possui mais de 5 anos de experiéncia na area de comunicag&o. &

CRIAGAO + 5 PROFISSIONAIS

Graduado em Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda pela FEMA/
IMESA, com mais de 10 anos de experiéncia na area. Destaco 6 anos como
Diretor de Arte na Quest Comunicagéo Total e passagens por NovaMCP,
Empenho Comunicacdo, MADRE, e Geracdo Propaganda. Iniciei minha
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carreira com estagio em Cinegrafia e Edicdo na TV e Réadio FEMA.
15 « GUILHERME CAMPOS - Arte Finalista

Com experiéncia diversificada, atendi clientes notaveis como Senac, Sebrae,
Copel-PR, IF Sul de Minas, UFC-CE, USP, UNESP, UERJ-RJ, Embrapa,
entre outros. Minha trajetdria inclui contribuicdes significativas na Funari
Comunicacéo Visual (2006-14) em criagéo e na Triunfal Gréafica e Editora
(2014-23) em criagdo, diagramagéo e pré-impressdo como arte-finalista.

16 - HELDER MEDEIROS - Redator

Graduado em Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda pela FEMA/
IMESA, possuo 10 anos de experiéncia na area. Destaco 7 anos como Redator
na Quest Comunicacdo Total, seguidos por 2 anos e 2 meses atuando como
Diretor de Arte e Redator na Z5 Comunicag&o. Contribui ainda por 1 ano e 2
meses como Redator na American Desire Cosmetic.

17 « LUCA CAVINATO - Diretor de Arte Junior

Graduado em Publicidade e Propaganda pelo Mackenzie/SP, tenho 3 anos de
experiéncia na area da comunicagéo. Iniciei minha carreira com 6 meses de
estagio em marketing na empresa Fisicando SP e posteriormente atuei por 2
anos e 6 meses como Assistente de Arte na Quest Comunicag&o. Atualmente
atuo como Diretor de Arte Junior.

18 « JOAO GUILHERME - Diretor de Arte Junior

Graduado em Publicidade e Propaganda pela FEMA. Tenho 5 anos de
experiéncia em comunicacdo, passando por empresas como Geragdo
Propaganda, Lappis Comunicagdo, Rodrigo Producgdes, Starks Digital,
Nomads360 e Quest.

MIDIAS SOCIAIS « 4 PROFISSIONAIS

19 - BARBARA BRAUNER - Social Media Pleno

=

Graduada em Publicidade e Propaganda pela FEMA e pés-graduanda em
Comunicagédo e Marketing em Midias Digitais na Faculdade Libano. Tenho
mais de 7 anos de experiéncia na area de comunicagéo, tendo passagens
em agéncias como Geragéo Propaganda, Pallets e Penze. Ha mais de 4 anos

atuo na Quest como social media.

20 - MAICON HENRIQUE RODRIGUES - Social Media

Graduado em Marketing Digital pela UNOPAR. Tenho cursos de Branding, @j
Comunicacdo de Marketing em Meios Digitais, Copywriting, Customer
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Experience, Gestdo da Comunicagdo, Gestdo de Midias Sociais, Gestio
e Planejamento de Midia, Inbound e Outbound Marketing, Marketing de
Contetdo, Marketing no Instagram e Wordpress, todos pela Rock Content.

21 » GIULIA RINOLFI « Gest&o de Criagdo de Contetido

Graduada em Publicidade e Propaganda pela UNIMAR. Destaco meus 8
‘anos de experiéncia em empresas como Brambilla Propaganda, Artig Design
e Comunicag&o, NF Marketing e Agéncia Mustache. H& 6 meses atuo como
gestora da area de Criagdo de Contetido na Quest Comunicagéo.

22 « MARCELLA JESUS - Social Media

Graduanda em Publicidade e Propaganda pela FEMA. Destaco experiéncias
de estagio e assisténcia em empresas como Soluseg e Lappis Comunicago.

Bl - BUSINESS INTELLIGENCE « 2 PROFISSIONAIS
23 » TIAGO SILVA + Analista de Midias Digitais

Graduado em Administragdo com Enfase em Comércio Exterior pela FEMA/
IMESA, e com Pés-graduacdo em Marketing Digital pela FAVENI, acumulo
9 anos de experiéncia na area de marketing. Destaco 2 anos como Analista
de Midias Digitais na Quest Comunicagéo Total, somando 9 anos de atuagéo
autdnoma em diversas vertentes do Marketing Digital.

24 + VICTORIA QUEUPUAN - Analista de Performance de Midias Digitais

Licenciatura em Letras pela UNESP. Tenho formag&o em Design Grafico pela
EBAC Online, Growth Marketing pela Escola DNC e Facebook e Google Ads
pela CREHANA. Atuo profissionalmente no marketing digital ha mais de 5
anos, com passagens por empresas como Grupo Unimed, Appen, TELUS &
Lionbridge e Quest.

MIDIA ¢ 1 Profissional

25 « ISABELA MAZO - Assistente de Midia

T

Graduada em Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda pela FEMA/
IMESA, possuo 6 anos de experiéncia na area. Iniciei minha jornada com
1 ano de estagio na agéncia interna da FEMA, na Geragédo Propaganda, e
posteriormente, ingressei na equipe de Midia da Quest, consolidando minh2
expertise no campo da comunicacéo.

PRODUGAO AUDIOVISUAL * 2 PROFISSIONAIS

26 » LIGIA SCUDELLER + Coordenadora \
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Graduada em Publicidade e Propaganda pela FEMA. Com mais de 7 anos de
experiéncia em comunicagdo, passei por empresas como TV FEMA, Oeste
Cinema e agéncia NovaMCP, atuando como produtora, editora, cinegrafista e
diretora de arte.

27 « GABRIEL ROBERTO ALVES- Videomaker - Criagdo de contetido
Publicitario formado pela FEMA, com mais de 8 anos de experiéncia em

audiovisual. Atuou como cinegrafista e editor em instituigdes como FEMA e
Arevalo Filmes, e integra a equipe da Quest como filmmaker.

RS

& ‘
\

www.quest.com.b.r \Qﬁ, @r \% )&17@




INFRAESTRUTURA




Declaramos, na qualidade de licitante no presente processo, em
cumprimento ao instrumento convocatério, Quest Comunicagdo Total
LTDA-EPP, devidamente inscrita no CNPJ sob n°® 02.436.740/0001-09, com
estabelecimento-sede na cidade de Assis, estado de Sdo Paulo a Rua das
Rosas, 100, possui a capacidade técnica e operacional necessaria para a
realizacdo da prestagdo de servico no estado do Espitiro Santo. Nossa
agéncia conta com uma area de mais de 1200m?, distribuida em ambientes
que acomodam nossa equipe de profissionais capacitados nos seguintes
departamentos: Pesquisa, Planejamento, Criagdo e RTVC, Comunicagéo
Web, BI, Produgdo Grafica, Produgdo Audiovisual, Midia, Atendimento,
Licitagc6es e Contratos, Diretoria e Administragdo-Financeira, além de
espagos para descanso e refeigoes.
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EQUIPAMENTOS

Para atender nossos clientes com o maximo de eficiéncia, contamos
com os melhores equipamentos de trabalho e investimos constantemente
na atualizag&o deles, tudo para acompanhar as evolugbes tecnoldgicas e
oferecer uma estrutura completa para que todas as equipes possam realizar
seus trabalhos da melhor forma possivel. Todos os nossos equipamentos e
softwares sédo originais, atualizados e devidamente licenciados, sempre
acompanhando a evolug¢ao tecnoldgica, e dispomos das melhores ferramentas
de criag&o do mercado, bem como do apoio de um banco de imagens e um
sistema que gerencia todo o fluxo da agéncia

:: 04 Notebook 15” Vaio - ano 2023

:: 18 Notebook Dell

:: 02 All-in-One Dell

:: 05 Notebook Le Novo

.. 03 MacBook Pro Apple, sendo 2 M1 (ltima geragéo

:: 01 MacBook Pro Apple, M3 dltima geragdo

:: 13 iMac Apple, sendo 8 com tela de 27 polegadas

.- 01 Desktop Game Aspiregx Acer com 2 monitores para edigéo de video
.2 01 Impressora HP multifuncional HP laserjet pro m1132

:: 01 Impressora Multifuncional Mfc-T4500dw Ecotanka3 T4500
:: 02 Impressoras HP Laser Jet Pro P1102w

.- Aparelhos de telefonia celular corporativa

JO= o

:: Servidor Power T340 (Xeon E-2236, Ram 16gb, Ssd 480 Gb, Dvd+-Rw, Idrac9)

FA\ Adobe B Adobe Stock ™ Micro%ft
| Y
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Para atender as demandas de materiais de fotografias e videos, tanto
para redes sociais quanto para outros servigos que necessitam producgao,
contamos com um estudio audiovisual de estrutura completa, equipado com
todas as ferramentas necessarias para a realizagao de entregas de alto nivel.
Constantemente, investimos na obteng&o de novos equipamentos, sempre
visando suprir as exigéncias dos trabalhos solicitados e a evolugdo da
qualidade de todos os conteldos desenvolvidos.

:: 1 Camera AK2000c gimbal
.21 Camera Canon EOS Rebel SI3 4k com lente 18-55mm
.1 Camera Canon Gb EOS6d Mark Il

:: 1 Camera Sony 71V

:: 1 Camera Dji Osmo Rfb

:: 1 Cone mini snoot

::1 Cone Snoot - curto

. 1 Conjunto continua led yl111¢/ dimmer

:: 1 Flash digital 350 lic

:: 1 Flash digital 200 master

.2 1 lluminador refletor profissional 1000whats

:; 1 lluminador Video Light Led 1000 Pro

.21 Kit de lluminagéo p/ estudio Eros 390W foto e videc
.2 1 Kit Led Yonguo Yn600 I

.21 Kit ¢/ 4 colméias 10,20,30 E 40 Graus

.- 1 Radio flash yn622 kit tx1 trans + 2 Receptores

:: 1 Rebatedor 5 em 1

:: 1 Slider Dolly Maxigrua 80 cm Cabeca ¢/ Bolsa

2 1 Soft Light Strip 90x25 cm

Canon

www.quest.com.br
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

Na Quest, temos como principal objetivo a criagdo de solugdes de
comunicacgé&o inteligentes, eficazes e que tragam resultados concretos aos
nossos clientes. Para isso, temos como nosso principal valor o conhecimento
e a capacitacdo de nossos profissionais, bem como todas as ferramentas de
mercado necessarias para que seus trabalhos sejam realizados da melhor
forma. Em nossa equipe, temos profissionais de planejamento altamente
experientes, que tém capacidade de atender os mais diversos tipos de contas
e clientes por meio de um relacionamento préximo e atento, com o objetivo
de reconhecer as estratégias ideais para cada tipo de desafio a ser resolvido,
sempre trabalhando com o suporte de institutos de pesquisa que informam
dados confiaveis e de qualidade para serem utilizados na criagdo de solucdes.
Para isso, fazemos um grande trabalho em conjunto que envolve varias
técnicas, como discussées, estudos e sessbes de brainstorming, visando os
melhores resultados e buscando uma execucgéo rapida, légica e efetiva. Essa
capacidade se garante com todos os trabalhos de sucesso ja feitos durante os
mais de 25 anos de trajetéria da agéncia. \

N
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TERMOS DE RESPONSABILIDADE

Para noés, & fundamental que agéncias de comunicagdo sejam
transparentes com seus usuarios, fornecendo o maximo de informagéo
possivel sobre os dados que estdo sendo coletados, salvos e, posteriormente,
tratados. Para isso, desde 2020, trabalhos dentro da Lei Geral de Protegéo
de Dados Pessoais (LGPD n°13.709/2018), exercendo praticas que envolvem
coleta, tratamento e armazenamento dos dados pessoais dos titulares de
nossos dados, com o objetivo de proporcionar maior seguranca e transparéncia
nas relagdes entre agéncia, clientes e usuarios. Além disso, trabalhamos com
um Termo de Confidencialidade, um documento assinado pelos membros de
todas as equipes da agéncia, bem como clientes e parceiros, a fim de proteger
todas as informagdes que circulam durante os trabalhos — esse documento
fica responsavel por impedir que quem tem acesso aos dados os divulgue
indevidamente ou até mesmo os use para prejudicar o negécio.

PROFISSIONAIS E DEPARTAMENTOS

O potencial em comum de todos os nossos profissionais vai além da
boa formagéo académica e das grandes experiéncias de mercado: eles sédo
apaixonados pelo que fazem. Em todos os departamentos de nossa agéncia,
existe uma equipe bastante unida e disposta a entregar o melhor trabalho,
sempre se aperfeicoando e ajudando o préximo, e todo esse clima gera
uma alta performance produtiva. Com mais de 40 profissionais formados
em diversas areas da comunicagdo, formamos equipes capazes de realizar
grandes projetos, que sdo divididas da seguinte forma:

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO: equipe responséavel por representar os
interesses do cliente dentro da agéncia, definindo as estratégias necessarias
para a criagdo de solugbes de comunicacdo, sempre com o maximo de
presenca e proximidade. Mais que isso, este € o setor encarregado de negociar
prazos e cobrar os departamentos de criacdo, além de realizar a aprovacio
interna e externa de campanhas. Na parte de planejamento, com base nas
percepgdes do cliente, a equipe é responsavel por estruturar planos de agées
que s&o direcionados para os setores responsaveis pelo desenvolvimento das
campanhas, informando os orgamentos disponiveis e sugerindo estratégias
viaveis;

TRAFEGO: este departamento é composto portodos os gestores de cada area,
que realizam o trabalho em conjunto com o objetivo de alinhar expectativas e
atender as demandas de nossos clientes de forma otimizada. Esta equipe é
responsavel pela organizagéo de todo o fluxo de trabalho da agéncia, levando
em consideragé&o as prioridades, deadlines e prazos de cada pecga ou job das
campanhas dos clientes, fazendo também parte da gestéo de projetos da
empresa;

CRIACAO: equipe composta por diretores de criagdo, redatores, diretores de
arte, ilustradores, editores, videomakers e fotdgrafos, revisor e arte finalista

www.quest.com.br Qi’ % )%/q}{\zzl
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este setor desenvolve todas as pecas publicitarias necessarias para uma
campanha de sucesso, tomando como base as informagées coletadas no
briefing e as estratégias tragadas no planejamento, materializando as ideias e
mensagens definidas. Os profissionais da nossa equipe tém a capacidade de
aproveitar ao maximo a criatividade e a originalidade, seguindo os requisitos e
objetivos de cada negocio e tornando suas criagdes competitivas no mercado
publicitario;

BUSINESS INTELLIGENCE: este setor é responsavel por transformar
dados brutos em informagdes importantes e estratégicas para uma marca ou
campanha — ele coleta, organiza e analisa essas informacdes, entregando-as
de forma otimizada para os tomadores de decisdo, por meio de dados obtidos
em monitoramento de redes sociais e outros KPI's (Key Performance Indicator).
O departamento é essencial para entendermos os perfis dos nossos clientes,
além de observar tendéncias e previsdes de seus segmentos e colaborar na
automatizagéo de atividades com a criac&o de relatérios gerenciais;

MIDIA: o setor é responsavel por planejar e definir a melhor midia para
cada campanha ou agéo, cuidando do orgamento dos clientes, realizando a
negociagéo com os veiculos e dedicando esforgcos a apontar quais dessas
plataformas s&o as mais adequadas — € o seu papel garantir que o planejamento
definido seja devidamente seguido, o que permitira o alcance adequado ao
publico da empresa comprovado pela eficacia de seus resultados.

ADMINISTRATIVO E FINANCEIRO: os departamentos tdm como
responsabilidade gerenciar os processos de cobranga, reembolsos e
pagamentos recebidos por clientes e fornecedores, além de realizar a
administrag&o interna da agéncia e criar uma ponte com o departamento
juridico.

PRAZOS EM CONDICOES NORMAIS DE TRABALHO

Os prazos sé&o estimados, contando com entrega total do briefing para poder
dar sequéncia no desenvolvimento dos materiais.

PLANO CAMPANHA

DE MIDIA AVULSAS

até 5 dias até 5 dias atée 2 dias

[&)]
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INFORMAGAO QUE GERA RESULTADO

3

A Quest Comunicagdo utiliza, tradicionalmente na sua rotina de
estratégia, recursos como pesquisa, dados, informacdes e discussdes em
grupo, consultando 6rgaos de representag&o e diversos recursos estatisticos
relativos ao perfil socioeconémico do consumidor brasileiro, como dados
do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) e do Atlas de
Desenvolvimento Humano do Brasil, um estudo realizado pelo PNUD -
Programa das Nagdes Unidades para o Desenvolvimento, que aponta o indice
de Desenvolvimento Humano (IDH) de cada municipio —, além de medigées
mais especificas de midia como IBOPE, IVC e Marplan. Para mais, a Quest
Comunicagéao investe mensalmente em pesquisas de Midia e disponibiliza a
QualiQuest, um instituto préprio da Quest Comunicagédo que realiza pesquisas
in loco e traz resultados reais e mensuraveis sobre a realidade local onde os
projetos de comunica¢do sdo adotados.

Esses dados, somados aos conhecimentos e expertise de cada
profissional, sdo ferramentas estratégicas para o planejamento de
comunicagdo, direcionando a cada departamento da agéncia de acordo
com o perfil identificado. A Quest Comunicagdo acompanha e compreende
as principais tendéncias e inovagdes do mercado publicitario para criar
oportunidades e otimizar os investimentos das marcas atendidas. Estamos
em constante procura de como fundamentar a utilizagdo de qualquer meio de
comunicag&o com o consumidor. Logo, a revolugdo digital acontece dentro da
nossa empresa, com profissionais especializados.

Alem disso, A Quest Comunicagéo tem acesso a bons fornecedores
de servigos de informag&o de midia e com o trabalho de credenciamento de
servigos de informacgdes de midia (pesquisa) realizado pelo CENP, garantindo
que um determinado estudo/servico credenciado permanecga alinhado com os
principios técnicos previstos no Anexo “A” das Normas-Padrao, sob os pilares
de Audiéncia/Circulagao, Investimento e Habitos de Consumo e permitindo
que as Agéncias Certificadas otimizem e aprimorem seus planos de midia.
Esse servigo assegura as Agéncias de Publicidade a atribuicio de pontos
para a comprovagéo dos compromissos previstos no Anexo “A” das NPAP.

www.quest.com.br f\% i & % 26
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FERRAMENTAS PARAMONTAGEM
DE ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO E MIDIA

A Quest Comunicagéo trabalha com ferramentas de dados para o suporte
e auxilio nas decisdes estratégicas de comunicagéo, que sao:

TGl Kantar —Index: Um poderoso hub e conector para desenvolvimento de dados
para analise e compreensao dos habitos e atitudes dos consumidores. Sdo dados
essenciais para um planejamento de midia estratégico e eficiente. A ferramenta
oferece informagbes dos meios TV aberta, paga, videos on demand, radios,
revista, jornais, cinema, internet, e publicidade exterior. Algumas informagdes que
podemos captar:

. Consumo: de 7 a 30 dias;

. Preferéncia de programacéo;

. Consumo de midia on-line;

. Aparelhos de consumos de meios;

. Informagdes de 224 categorias das 3.549 principais marcas do mercado.

TC.net. Ibope: Disponibiliza a audiéncia diaria e em tempo real das principais
redes de TV aberta na Grande S&o Paulo. Dados domiciliares e prévios.
Easymedia Ibope Kantar — Ferramenta que emiti a audiéncia do meio Radio por
emissora e praca (13 principais pragas metropolitanas), importante mecanismo
para simulagédo de audiéncia, qualificag&o, alcance e frequéncia média.

Instar Analytics — Software para simulagéo e analise de estratégias de midia de TV
Aberta em 12 regi6es metropolitanas com audiéncia, GRP e TRP das principais
emissoras.

IVC: Fornecer dados sobre circulagdo de jornais e revistas, permitindo ao
planejamento de midia acompanhar o desenvolvimento de cada veiculo a respeito
da sua entrega por regido, més, semana, assinatura e banca.

Jove Data: Fornece tabela de precos, circulagéo, formatos dos principais meios
e veiculos de todos os municipios brasileiros.

Radioplanning do Ibope: Simulador de radio AM e FM, nas 13 principais areas
metropolitanas. Com periodicidade mensal com bancos de dados quinzenais.

Comscore: Ferramenta de analises digitais. Fornece relatérios de ranking de
audiéncia, visitantes Unicos e perfil de internautas, com periodicidade dos sites,
portais, canais de internet e redes sociais. Dados e simulagdes dos ltimos 12
meses.

Air inlfuencer: Ferramenta de busca e analise de influencers e microinfluencers
com mais de 10.000 personalidades cadastradas.

QualiQuest: aplicagbes e analises de pesquisa propria da Quest Comunicagéo
com dados reais sobre publicos e habitos dos potenciais publicos e personas.
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CONTROLE DOS INVESTIMENTOS PUBLICITARIOS

Os profissionais de midia da Quest Comunicacao utilizam ferramentas
e softwares para acompanhamento das veiculagées das campanhas ativas,
podendo ter acesso pelo cliente:

Monitor Evolution Ibope: Monitoramento dos investimentos publicitarios nos
meios TV aberta e fechada, Radio e Jornal, com cruzamento de dados por
categorias/produtos e por meios/pragas de informagdes mensais. Aferramenta
€ um importante aliado nas estratégias porque fornece investimentos e
estratégia publicitaria dos anunciantes, permitindo anélises para conhecer o
mercado de atuagdo e acompanhar o movimento da concorréncia.

Tunad Moment Marketing Platform: monitoramento de TV, radio e Streamings
(on-demandYoutube, Lives, Deezer, Spotify, CTVs) com identificag&o do contetido
em exibicdo, como comerciais, merchandising, patrocinios com dashboard
completo de exibicdes e estratégia da marca e concorrentes. Software importante
para analise e monitoramento qualitativo e quantitativo do cliente e dos seus
concorrentes com informagdes call-to-action, wearout, lift por canal, por programa,
por criativo, ROI, efeito de curto e longo prazo e momentos de maior interesse.

Adférum: Biblioteca virtual de campanhas internacionais, veiculadas no
mundo todo e segmentadas por setor.

CHECKING DAS EXIBICOES

Para conferéncia das campanhas veiculadas, a agéncia tem ferramentas fixas
de checking do meio TV com empresas independentes como Ibope (EasyChecking)
e do meio radio por empresas como Fiska New, Crowley e MetaMidia, contratadas
conforme as demandas de campanhas para atender determinados clientes e por
regides. E a propria Tunad Moment Makrting Platform, apresentado no 3.2, fornece
informagdes de checking dos meios TV e Radio. S&o ferramentas fundamentais para
acompanhar e verificar possiveis falhas de exibicdo e tomadas de decisGes para
compensagdes e eventuais creditos. \

PORTAL DA TRANSPARENCIA E CONTROLE DE INVESTIMENTOS

A Quest Comunicagédo fornece um portal da transparéncia dos contratos
em vigéncia com objetivo de cumprir o item do artigo 16, capitulo Il da Lei federal
12.232/2010. As informagbes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos
fomecedores de servicos especializados e veiculos, serdo divulgados em sitio
proprio aberto para a rede mundial de computadores, garantindo livre acesso as
informagdes para os interessados. E um espago personalizado para o cliente e
atende na integridade o artigo da legislagdo. A ferramenta possibilita 0 acesso ao
controle/saldo de investimentos realizados, sob consulta, de forma atualizada. Além
disso, a Quest Comunicag&o utiliza o sistema de gestéo e performance de agéncia
Rock Studio. O software & utilizado pelas maiores agéncias de propaganda do
mercado publicitario e reconhecido pelas entidades que representam no setor.
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES,
CONCORRENCIA N° 01/2025

TERMO DE ENCERRAMENTO DE CADERNO

A Quest Comunicacdo Total LTDA-EPP, devidamente inscrita no
CNPJ sob n® 02.436.740/0001-09, com estabelecimento-sede na cidade de
Assis, estado de Sado Paulo a Rua das Rosas, 100, neste ato representada
por sua soécia-administradora, Sra. Katia Abou Gebran Pedrosa, brasileira,
casada, empresaria, devidamente inscrita no CPF sob n° 258.587.418-43 e
RG n°®2.344.761, em ateng&o ao edital da licitagdo supra citada, vem por meio
do presente caderno encerrar o caderno contendo 29 (vinte e nove) paginas.

Por ser expressao da verdade, firma o presente para que se produza
os efeitos legais, sob as penas da Lei.

Assis/SP, 01 de outubro de 2025.

Vderw Oloows (At Dot

Quest Comunicacéio Total LTDA-EPP
CNPJ: 02.436.740/0001-09
Katia Abou Gebran Pedrosa
Sécia-Administradora
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No job da vida,

o briefing é sonhar

E saber Pensar Grande

na hora de criar

Fazendo com amor

e muita dedicacado

D sucesso & com

100% de aprovacsdo

Ildealizar ate que

a realidade se ligue

Para isso, o lema e

sempre THINK BlG.

Luest

Rua das Rosas, 100 :: 19816 080
Assis/SP :: +55 18 3302 4740
www.quest.com.br
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES,
CONCORRENCIA N° 01/2025

TERMO DE APRESENTAGAO DE PEN DRIVE

A Quest Comunicagdao Total LTDA-EPP, devidamente inscrita no
CNPJ sob n° 02.436.740/0001-09, com estabelecimento-sede na cidade de
Assis, estado de Sado Paulo a Rua das Rosas, 100, neste ato representada
por sua soécia-administradora, Sra. Katia Abou Gebran Pedrosa, brasileira,
casada, empresaria, devidamente inscrita no CPF sob n° 258.587.418-43 e
RG n° 2.344.761, em atencdo ao edital da licitagdo supra citada, vem por
meio do presente documento, apresentar, para os devidos fins de direito, o
PEN DRIVE, anexado na préxima pagina, com todas as pecgas eletrénicas e
digitais, que serdo apresentadas nas paginas seguintes do presente caderno.

Todas as pecgas estdo separadas por pastas, com a devida identificacao,
para a harmonizagéo e conferéncia pela subcomissao técnica.

Por ser expressao da verdade, firma o presente para que se produza
os efeitos legais, sob as penas da Lei.

Assis/SP, 01 de outubro de 2025.

Wisens b s Hodnwre
Quest Comunicagédo Total/LTDA-EPP
CNPJ: 02.436.740/0001-09
Katia Abou Gebran Pedrosa
Sdcia-Administradora
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PEN DRIVE REPERTORIO

ESTE PEN DRIVE CONTEM
AS SEGUINTES PECAS:

Peca 4 | Reels: Viva seu Rolé

Peca 6 | Reels: Coopershow

Peca 7 | Filme: Promog&o Sonho de Milhdes
Peca 9 | Filme: Avenida 77 anos

Peca 10 | Filme: Esse é o Segredo




CARROS
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4 VIAGES

C0M ACOMPANHANTE
PARRA A SERRA CAUCHA

425 MIL
PREMIOS

INSTANTANEODS

NA HORA DE PREMIAR,
O SICREDIDA UM SHOW'

CONSULTE O REGULAMIEENTO Jh 3 4 OU FALE COM O SEU GERENTE!

PECAn. 01 « MEIO: BANNER

A pega divulga a promog&o “Show de Pré-
mios Sicredi”, que sorteia 4 carros elétricos,

CLIENTE: Sicredi Paranapanema Serrana _ 42 viagens e mais de 25 mil prémios instan-
TiTULO: Promogao Show de Prémios taneos. O layout é atrativo, com identidade
DATA DE PRODUGAO: Dezembro 2024 visual coerente e destaque para os prémios.

PERIODO DE VEICULACAO:

Janeiro 2024 O QR Code facilita 0 acesso ao regulamen-

VEICULO: Exposi¢éo na agéncia to. Comunicacéo direta, ideal para PDV.

Luest

www.quest.com.br




PECANn. 02 « MEIO: FOLDER Material institucional claro e acolhedor, com
foco na campanha Janeiro Branco e na pro-
CLIENTE: CTG Brasil moc¢ao da saude mental. A identidade visual
TITULO: Janeiro Branco ¢ leve e transmite empatia, com textos obje-
DATA DE PRODUGAO: Dezembro 2024 tivos e dicas praticas. O design organizado
PERIODO DE VEICULAGAO: Janeiro 2024 facilita a leitura e o engajamento. Contetido
VEICULO: Distribuicgo Interna alinhado aos valores da CTG Brasil.

EN
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Aproveite essa 6tima oportunidade para adquirir
uma formagdo profissionalizante.

) horas, divididas em | |« Possuir carteira de habilitagdo categoria B.

aulas tedricas e prdaticas. « Residir em Candido Mota ou Assis.

Para se inscrever, acesse cusadiconh com. br cllque em ”Trabaihe Conosco
e caddsfre -se na opgdo “ )PE E ILH A"
até o dia 1 1/2025.

Os inscritos passardo por um processo
de pré-selecdo para participagéo

no curso. As vagas sdo limitadas.
INSCREVA-SE E PARTICIPE!

w, =
B — CANDIDOMOTA
@ @ Covser T4 Contt @0 FUTURO E AGORA 3

PECAn. 03 « MEIO: CARTAZ Apega comunica de forma objetiva e acessivel
' 0 curso gratuito de operador de empilhadeira,
CLIENTE: Casa Di Conti reforgando o compromisso social da Casa Di

TiITULO: Curso Operador de Empilhadeira Conti. O layout é funcional, com cores institu-
DATA DE PRODUGAO: Marco 2025 cionais, destaque para as informagdes princi-
PERIODO DE VEICUL ACAO: Abril 2025 pais e facil navegacgao visual. Aimagem ilustra

VEICULO: Distribuigdo Cidade Candido Mota ~ Ccl@ramente o tema. Comunicaggo eficiente
para mobilizagdo da comunidade.

'Q,“@Jt e www.quest.com.br |
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Reels dindmico que conecta a cerveja
Smith 44 ao espirito jovem e urbano. Com
o0 mote “Viva seu rolé”, a pega transmite
atitude, liberdade e autenticidade, refor-
QO Janeiro 2025 ¢ando o lifestyle da marca de forma leve

28I ACAO: Janeiro 2025 e envolvente.

8 U ¥ EE ENEEE
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. Avenida

PECAn. 05 « MEIO: CARTAZ

Peca ludica e afetiva que reforca o espirito
CLIENTE: Supermercados Avenida da Pascoa em familia. As cores vibrantes
TITULO: Pascoa Encantada e elementos visuais doces criam um clima
DATA DE PRODUCAO: Margo 2025 encantador. Texto leve e direto convida o
PERIODO DE VEICULACAO: cliente a aproveitar as ofertas. Comunica-
Marco e Abril 2025 ¢ao emocional e eficaz para o ponto de
VEICULO: Distribuigao Interna venda. : -

Q‘!@’é - - wWw.quest.com.br




DISPONIVEL NO PEN DRIVE a

REELS

Reels agil e bem produzido que destaca a

presenca da Unimaq John Deere na Co-

opershow 2025. Mostra tecnologia, forca

; no campo e conexao com o produtor rural.

BNGROY anciro 2025 Reforca a lideranca da marca em inovagao

E[BUI ACAO: Janeiro 2025 agricola. Conteudo ideal para engajar nas
redes e valorizar a participagao no evento.

W EWEE N EEN

www.quest.com.br




SUPERMER’C/\DDS

_O: Pri :gao Sonho de Milhoes
DATA DE PRODUCAO: Agosto de 2024
PERIODO DE VEICULAGAO:

Setembro a Dezembro 2024
FORMATO: 30 segundos
VEICULO: TV Tem Bauru

Filme dinamico e empolgante que apresenta
a promogao “Sonho de Milhdes” com mais de
R$ 2 milhdes em prémios. A participacao do
cantor Daniel gera identificacdo imediata e

reforca a credibilidade da campanha Comritmo_-

prémios e beneficios de forma .c,lara_' de
TV, redes sociais e midia digital.




PECA n. 08 » MEIO: Revista

CLIENTE: Matsuda Pet

TITULO: 25 anos

DATA DE PRODUGCAO: Abril 2025
PERIODO DE VEICULACAO: Abril 2025
VEICULO: Compra Direta do Cliente

Luest

Matsuda Pet é a conexao i
tecnolégica entre Brasil €&
e Japao na nutricao pet. Rre

Com 25 anos de atuagdo no mercado pet e a forga de mais de 70 anos
do Grupo Matsuda, nossos alimentos para caes e gatos unem tecnologia
japonesa e inovagao brasileira. Desenvolvidas por especialistas, nossas
linhas garantem qualidade nutricional, seguranca e equilibrio em cada
fase do processo produtivo.

Qualidade superior que se traduz em
mais longevidade para os pets.

~ GATOS

CASTRADOS

3

L5 ﬁ"" :__:'—jmrf’ é\? | ;“'..,J, ‘
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GATO MIX
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e \

Anuncio institucional que celebra os 25 anos
da Matsuda Pet com solidez e clareza. Desta-
ca a uniao entre tecnologia japonesa e inova-
¢ao0 brasileira, reforgando credibilidade. Visual
limpo e bem estruturado, com foco nos produ-
tos e na proposta de longevidade pet. Comu-
nicacéo forte e alinhada ao posicionamento
da marca.

www.quest.com.br e 10




DISPONIVEL NO PEN DRIVE n

PECAn. 09 * FILME 77 ANOS FILME

CLIENTE: Supermercados Avenida
TITULO: Jornadas

DATA DE PRODUCAO: Setembro 2024
PERIODO DE VEICULAGAO: Outubro 2024
VEICULO: Evento e Redes Sociais

UV OURUR

Tt1T1111
|?'.|1li!1
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O filme presta. uma homenagem dos )

Supermercados Avenida aos seus
fornecedores e parceiros, que, juntos,
contribuiram para o crescimento da rede
ao longo de seus 77 anos de atividade.

il

Qlﬁé www.quest.com.br
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DISPONIVEL NO PEN DRIVE n

FILME 30”

PECAN. 10 « MEIO: TV
CLIENTE: TexGrill

TITULO: Esse é o Segredo

DATA DE PRODUGAO: Marco 2024
PERIODO DE VEICULAGCAO: Abril 2025
VEICULO: TV Taroba

= Sal dﬁoﬁarﬁllf“ k- Parrillady
ERVAS FINAS '

M Combinacao idesl para sy
sabor & aioma mas e

5004

Para o langamento da linha de produtos
TexGrill, concebemos uma campanha 360°
intitulada “Esse € o segredo”, destacando
os produtos como o0s segredos para um
churrasco de qualidade que encanta todos os
paladares. Como peca central, produzimos
um filme de 30 segundos, escrito, gravado e
editado internamente pelo estidio da Quest.
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES,
CONCORRENCIA N° 01/2025

TERMO DE ENCERRAMENTO DE CADERNO

A Quest Comunicagdo Total LTDA-EPP, devidamente inscrita no
CNPJ sob n° 02.436.740/0001-09, com estabelecimento-sede na cidade de
Assis, estado de Sdo Paulo a Rua das Rosas, 100, neste ato representada
por sua soécia-administradora, Sra. Katia Abou Gebran Pedrosa, brasileira,
casada, empresaria, devidamente inscrita no CPF sob n°® 258.587.418-43 e
RG n°2.344.761, em atengao ao edital da licitagdo supra citada, vem por meio
do presente caderno encerrar o caderno contendo 13 (treze) paginas.

Por ser expressédo da verdade, firma o presente para que se produza
os efeitos legais, sob as penas da Lei.

Assis/SP, 01 de outubro de 2025.

Quest Comunicagao
CNPJ: 02.436.

Katia Abou Gebran Pedrosa
Sdcia-Administradora

al LTDA-EPP
46/0001-09

a¥

s Niolo

www.quest.com.br 13




No job da vida,

o briefing € sonhar

E saber Pensar Grande

na hora de criar

Fazendo com amor

e muita dedicacao

O sucesso & com

100% de aprovacado

ldealizar até que

a3 realidade se ligue

Para isso, o lema e

sempre THINK BIG.

Luest

Rua das Rosas, 100 :: 19816 080
Assis/SP :: +55 18 3302 4740
www.quest.com.br




Relatos de Solucoes
para Desafios
de Comunicacado
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES,
CONCORRENCIA N° 01/2025

TERMO DE APRESENTACAO DE PEN DRIVE

A Quest Comunicagdo Total LTDA-EPP, devidamente inscrita no
CNPJ sob n® 02.436.740/0001-09, com estabelecimento-sede na cidade de
Assis, estado de Sao Paulo & Rua das Rosas, 100, neste ato representada
por sua sécia-administradora, Sra. Kéatia Abou Gebran Pedrosa, brasileira,
casada, empresaria, devidamente inscrita no CPF sob n°® 258.587.418-43 e
RG n° 2.344.761, em atengdo ao edital da licitagéo supra citada, vem por
meio do presente documento, apresentar, para os devidos fins de direito, o
PEN DRIVE, anexado na préxima pagina, com todas as pegas eletronicas e
digitais, que serdo apresentadas nas paginas seguintes do presente caderno.

Todas as pegas estio separadas por pastas, com a devida identificacao,
para a harmonizagé&o e conferéncia pela subcomissé&o tecnica.

Por ser expressdo da verdade, firma o presente para que se produza .
os efeitos legais, sob as penas da Lei.

Assis/SP, 01 de outubro de 2025.

Quest Comunicagao Total LTDA-EPP
CNPJ: 02.436.740/0001-09
Katia Abou Gebran Pedrosa
Soécia-Administradora

I TR

www.quest.com.br 1




ESTE PEN DRIVE CONTEM
A SEGUINTE PECA:

PREFEITURA
SANTA CRUZ DO RIO PARDO:

Peca 1 | Reels:
Festival de Gastronomia Origens

PEN DRIVE RELATOS DE SOLUQQES
DE PROBLEMA DE COMUNICACAO:
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= 2° 2° TABELIAD DE NOTAS E PROTESTO DE LETRASE 11TULOS
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DE ASSIS
==

PREFEITURA DE
SANTA CRUZ DO RIO PARDO‘ %

CNPJ: 46.231.890/0001-43

Case: Santa Gastronomia — Origens. —.——-—.______‘_.___i
Cliente: Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo. ? Ti !fﬂﬂa*o de Hofas Aggrg
Agéncia: Quest Comunicag#o Total - EPP « CNPJ: 02.436.740.0001-09/cs Victar Dirard francy ¢ Silva

Escrsvants Autorizads

Sobre a Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo

Santa Cruz do Rio Pardo € uma cidade do interior paulista marcada pela valorizacédo de
sua historia, cultura e identidade regional. A gestdo municipal, por meio da Secretaria
de Cultura, tem buscado desenvolver agbes que unem tradicio, criatividade e impacto
social, com o objetivo de fortalecer os vinculos entre a populacdo e as raizes do
municipio. Uma dessas iniciativas é o Festival Gastrondmico Santa Gastronomia,
evento que, em sua terceira edigdao, escolheu como tematica central o conceito
de “Origens”. A proposta da edicdo de 2025 foi mergulhar nos sabores e histérias
que formam a diversidade gastrondmica da cidade, resgatando memérias afetivas,
tradigbes familiares e a influéncia de diversas culturas na culinaria santa-cruzense.
Com apoio do Sebrae e participagéo ativa da comunidade local, o festival se consolidou
como uma plataforma de fortalecimento cultural, incentivo ao empreendedorismo
gastrondmico e valorizag@o dos profissionais que atuam no setor. A agéo envolveu
bares, restaurantes, lanchonetes, chefs, cozinheiros e produtores ariesanais do
municipio, todos engajados em compartilhar receitas que dialogam com sua trajetoria
pessoal, ancestralidade ou identidade profissional.

Desafio de comunicagédo

O desafio da terceira edigdo do Festival Santa Gastronomia foi dar visibilidade ampla
e envolvente ao evento, destacando seu carater cultural e emocional. A edicdo 2025,
com o tema “Origens”, valorizou a gastronomia como expressdo da memdria e
identidade de Santa Cruz do Rio Pardo, em pratos que carregam tradigdes familiares
e influéncias culturais da cidade. A campanha precisava comunicar essa riqueza de
significados de forma acessivel e atrativa, despertando interesse tanto do publico ja
habituado as a¢des culturais quanto de novos visitantes. Além disso, reforgou o carater
gratuito, familiar e de convivéncia do festival, ampliando seu alcance e relevancia.

Solugao e desenvolvimento de campanha

A agéncia Quest criou a campanha do Festival Santa Gastronomia — Origens,
transformando uma ilustracio institucional em peca-conceito. A arte retratava rostos
de diferentes etnias e ingredientes tipicos, simbolizando a diversidade cultural que
molda a culinaria de Santa Cruz do Rio Pardo. O nome do festival ganhou destaque
grafico, acompanhado de bandeiras que reforgavam a miscigenacéo cultural. Aacéo foi
360°, com outdoors, banners digitais, pegas para redes sociais e materiais de apoio. O
evento ocorreu em 17 de agosto de 2025, no Recinto José Rosso, com entrada gratuita,
estacdbes gastrondmicas, apresentacbes culturais e shows. Os estabelecimentos
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PREFEITURA DE
SANTA CRUZ DO RIO PARDO

2% 0 fituro é agoral
PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA CRUZ DO RIO PARDO
CNPJ: 46.231.890/0001-43

participantes receberam identidade visual padronizada e apoio técnico, apresentando
pratos selecionados pela curadoria conforme sabor, originalidade e histéria. Com
a mensagem “Traga sua familia e venha saborear o melhor de Santa Cruz”,

comunicagao reforgou o carater coletivo e familiar do festival, unindo credibilidad
institucional da Prefeitura e valorizagéo da cultura local.

a
e

Resultados obtidos

A campanha do “Santa Gastronomia — Origens” foi bem recebida e ampliou a
visibilidade do festival, reforcando sua importéncia no calendario cultural de Santa
Cruz do Rio Pardo. A estratégia multicanal, criada pela agéncia Quest, destacou a
arte disponibilizada pela Prefeitura, que gerou grande repercussao nas redes sociais.
Com agdes digitais, impressas e externas, a divulgagao atraiu diferentes publicos e
resultou em ampla participagio popular no evento. O aumento de visitantes fortaleceu
0 setor gastronémico local e consolidou o festival como espaco de valorizagao cultural
e econdmica. A campanha n3o apenas promoveu o evento, mas também aproximou
a populagao da proposta “Origens”, celebrando o orgulho e a identidade da cidade.

:'3‘- 20 ) 2° TABELIAO DE NOTAS E PROTESTO DE LETRAS E TITULOS - ABSiS
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avﬁ 3 PREFEITURA DE
iff - §5 SANTA CRUZ DO RIO PARDO
@3 20 O fuifuro é agoral

PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA CRUZ DO RIO PARDO
CNPJ: 46.231.890/0001-43

ATESTADO DE EXECUGAO

A Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Rio Pardo, devidamente inscrita no
CNPJ sob n® 46.231.890/0001-43, contrato n° 1910, atesta a veracidade do case

apresentado pela agéncia Quest Comunicagdo Total LTDA., inscrita no CNPJ sob
02.436.740/0001-09 e comprovamos a eficacia e a estratégia apresentada.

Santa Cruz do Rio Pardo, 21 de agosto de 2025.

Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Rio Pardo
CNPJ: 46.231.890/0001-43
Renan Alves
Secretario Municipal de Gestdo e Comunicagédo Social
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DISPONIVEL NO PEN DRIVE n

REELS

Sﬂm

GASTRONOMM

PREFEITURA DE

% SANTA CRUZ DO RIO PARDO
L o O fifuro é agoral

O Reels divulga o Festival Gastronomico
de Santa Cruz do Rio Pardo com imagens
vibrantes, ritmo envolvente e destaque
10 Rio Pardo para os sabores e atragbes, convidando
Pnomico Origens todos a viver essa grande celebracao.
O: Julho 2025
LAGCAO: Agosto 2025
m

www.quest.com.br
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%{ DIA 17 DE AGOSTO
FESIWRLEHSIHIIHOHiEI] ‘,

N DAS 10H AS 18H » RECINTO DE EHPI]SII;DES
L NI Y

JOSE ROSSO « SANTA CRUZ DO RIO PARDO/SP.
e ASTRONOM 2

A ; ' PREFEITURA DE
ORIGENS ’* > ] f;j ; SANTA CRUZ DO RIO PARDO

20 O fifuro é agoral

‘ . ENTRADA GRATUITA
() reupne T ESTAGOES GASTRONOMICAS
SH NTH b SHOWS GOM RRTISTAS LOCAIS E REGIONAIS

I]RIGEH ; : S, PREFEITURA DE
: : ; SANTA CRUZ DO RIO PARDO
' > > O fufuro é agoral

7 PREFEITURA DE
: SANTA CRUZ DO RIO PARDO

> O fafuro é agoral

PECA n. 02 « MEIO: BANNER DIGITAL O banner digital do Festival Gastrondmi-
co de Santa Cruz do Rio Pardo traz visual

CLIENTE: atrativo, destaca a data e o local do even-

Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo to e reforga o convite para que o publico

TITULO: Festival Gastronémico Origens participe dessa experiéncia de sabores e

DATA DE PRODUCAO: Julho 2025 cultura.

PERIODO DE VEICULAGAO: Agosto 2025

VEICULO: Portais de Noticias

-Q“ﬁt www.quest.com.br
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ENTRADA GRATUITA « Esnu;ﬁis GASTRONOMICAS
SHOWS COM ARTISTAS LOGAIS E REGIONAIS

DIA 17 DE AGOSTO S PREFEITURA DE

@ SANTA CRUZ DO RIO PARDO

RECINTO DE EXPOSIGOES 3
JoSE ROSSO  SANTA CRUZ DO mnl::'nnnotsp. “‘g’ B> O fifuro é agoral

PECAnN. 03 - MEIO: POST O post no Instagram do Festival Gastro-
némico de Santa Cruz do Rio Pardo des-

CLIENTE: taca os sabores, a cultura e a diversao do
Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo evento com visual marcante e linguagem
TITULO: Festival Gastronémico Origens préxima, convidando o publico a participar
DATA DE PRODUGAO: Julho 2025 e viver essa experiéncia unica.

PERIODO DE VEICULAGAO: Agosto 2025

VEICULO: Instagram

QMft www.quest.com.br
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PREFEITURAMUNICIPALDEASSIS &% = o
CNPJ: 46.179.941/0001-35 R AU B

Case: 120 anos de Assis — Juntos por um novo tempo.
Cliente: Prefeitura Municipal de Assis.
Agéncia: Quest Comunicagado Total - EPP CNPJ: 02.436.740.0001-09.

-Tshehona*ud Notas
Juza Vietar Mizarg Franco da
-E:-_..:-..a:ie A;;f:réz&iu

Sobre a Prefeitura Municipal de Assis

A Prefeitura de Assis & responsavel por promover o desenvolvimento urbano, social
e cultural do municipio, oferecendo servicos digitais, transparéncia e participagdo
cidada. Por meio de suas secretarias, atua em areas como salde, educacao,
assisténcia social, obras, meio ambiente, esporte e cultura, garantindo atendimento
eficiente & populagao. Com uma nova administracdo em 2025, a Prefeitura assume
0 compromisso de renovar a cidade em diversos aspectos, modernizando a gestéao,
valorizando as raizes locais e construindo uma Assis mais inovadora, inclusiva e
conectada ao futuro.

Desafio de comunicagédo

O desafio foi criar uma identidade visual que simbolizasse o novo momento de
Assis, aplicada em todos os materiais da Prefeitura. A marca deveria ser versatil,
representar a histéria e a cultura local, mas com visual moderno e adequado aos
novos canais de comunicag¢ao. A campanha deveria unir a comemoracéo dos 120
anos da cidade a apresentacéo da nova identidade, em um movimento institucional
e festivo que dialogasse com todos os publicos. Também deveria ser criada uma
estrutura de marca para as secretarias municipais, com o slogan “Juntos por um
novo tempo”, garantindo unidade e coeréncia para as agdes presentes e futuras
da gestéo.

Solugédo e desenvolvimentio de campanha

A campanha dos 120 anos de Assis foi planejada como uma agao 360°, integrando
o langamento da nova marca da Prefeitura ao conceito “Juntos por um novo tempo”.
A identidade traz fragos modernos, cores vibranies e elementos que valorizam a
cultura, a natureza, a agricultura e a fé da cidade, com tipografia contemporanea
qgue reflete inovacdo. Pensada para uso em papelaria, frotas, secretarias e
materiais digitais, a marca permite variacées do slogan, como “Juntos por uma
nova educacao” ou “Juntos por uma nova salde”, garantindo unidade e flexibilidade
na comunicacgido. Além do reposicionamento institucional, a campanha incluiu a
divulgacao das comemoragdes dos 120 anos, com shows, parque de diversdes, @
praca de alimentacdo e atragdes culturais no Recinto da FICAR. Foram criadas
pecas graficas e digitais aplicadas em redes sociais, banners e materiais de apoio,
todas alinhadas a nova identidade da gestdo, reforgando o espirito coletivo e a @
h

imagem da Prefeitura. @/
Z2R 2R St
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Fb s por um na Tempe

A MUNICIPAL DE ASSIS
CNPJ: 46.179.941/0001-35

Resultados obtidos

Acampanha “120 anos de Assis — Juntos por um novo tempo” cumpriu seus objetivos
ao apresentar a nova identidade visual da Prefeitura e envolver a populagao nas
comemoragdes do aniversario da cidade. A marca foi bem recebida, tornou-se
referéncia para todas as comunicagdes e reforgou a proximidade da gestao com
os moradores. O evento gratuito no Parque de Exposigdes atraiu familias e publico
regional, com shows e atividades culturais que criaram um clima festivo e acolhedor.
A integragao entre a nova marca e a celebrag&o consolidou o posicionamento da
Prefeitura e estabeleceu o siogan como simbolo de transformagéo e compromisso
coletivo.
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A Assis

FEFIE pot um A Temgo

PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS
CNPJ: 46.179.941/0001-35

ATESTADO DE EXECUCAO

A Prefeitura Municipal de Assis, devidamente inscrita no CNPJ sob n°
46.179.941/0001-35, contrato n® 715, atesta a veracidade do case apresentado pela
agéncia Quest Comunicacao Total LTDA., inscrita no CNPJ sob 02.436.740/0001-09 e
comprovamos a eficacia e a estratégia apresentada.

Assis, 21 de agosto de 2025.
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CONFIRA A PROGRAMAGAO

\. '\{ £ #

DOMINGO + 20/6 - SEGUNDA » 30/6 e
CPM 22 EDSON E HUDSON

1° DE JULHO

9h - Desfile Civico
Aniversario de Assis
120 anos - Av. Rui Barbosa

10h - Inicio da Exposigao
Joshey Ledo no Centro
Cultural "Dona Pimpa".

=S PARRVRINDIAS TR CONFIRA A PROGRAMAGAO
JULIANO SON #par 35201 COMPLETA NAS REDES SOCIAIS

e - = ay
e 2 =\
Local: Parque de Exposigées .‘j A ’ 2
Jorge Alves de Oliveira ";;r 2 SS'S C

RECINTO DA FICAR AT por. umy riovls Tempe

PECAnN. 01 « Cartaz O cartaz celebra os 120 anos de Assis
CLIENTE: Prefeitura Municipal de Assis com identidade visual marcante,

TITULO: Assis 120 anos apresenta a programacéo de forma
DATA DE PRODUCAO: Junho 2025 clara e atrativa e convida a populacao -

FORMATO: A3 ~ a participar das comemoracgdes.
PERIODO DE VEICULACAO: Junho e Julho 2025

-Q“ﬁt www.quest.com.br
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®| 1° DE JULHO

EDSON E HUDSON

CPM 22

+ Av. Rui Barbosa

9h - Desfile Civico

10h - Inicio da Exposicéo

Joshey Ledo no Centro Cultural

“Dona Pimpa".
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Local: Parque de Exposic
Jorge Alves de Oliveira
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PECA n° 02 :: OUTDOOR

CLIENTE:

Prefeitura Municipal de Assis
TITULO: Assis 120 anos
DATA DE PRODUCAO:
Junho 2025

FORMATO: 9x3 metros
PERIODO DE VEICULACAO:
Junho e Julho 2025

VEICILO: Karony

O outdoor celebra os 120 anos
de Assis com impacto visual,
destacando a programagao de
forma objetiva e convidativa,
reforcando o espirito de
comemoracgao e unido da cidade.
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PECA n. 03 = Post Carrossel

CLIENTE: Prefeitura Municipal de Assis

TITULO: Assis 120 anos

DATA DE PRODUGAO: Junho 2025

FORMATO: 1080x1350px

PERIODO DE VEICULACAO: Junho e Julho 2025
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O post carrossel marca os 120
anos de Assis com destaque visual,
apresenta a programacé&o de maneira
organizada e envolvente e convida a
comunidade a celebraresse momento -
especial da cidade.
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CNPJ: 46 231.890/0001-43

Case: Nova Regra, Mesma Miss#o. ZT"‘""I".?} "%C*ES AS‘”
Cliente: Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo leag Victar Dizare Fr:*coda Sll‘i
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Agéncia: Quest Comunicagao Total - EPP « CNPJ: 02.436.740.0001-09. Escreverts Autorizado =

JE—

Sobre a Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo

Santa Cruz do Rio Pardo € um municipio do interior paulista reconhecido por sua
gestdo comprometida com o desenvolvimento sustentavel, a organizagéo urbana e
a promogéo da qualidade de vida da populagéo. A cidade tem investido em politicas
plblicas que incentivam a preservagao ambiental, a participag&o cidada e o uso racional
dos recursos, sempre priorizando o bem-estar coletivo. A atuagdo da Prefeitura, por
meio da Secretaria do Meio Ambiente, reflete essa visdo ao buscar solugdes que
estimulem a corresponsabilidade entre poder publico e cidadaos. Nesse cenario, a
cidade decidiu implementar uma nova diretriz para a gestéo de residuos sdlidos, com
foco especifico na massa verde e nos entulhos de pequenas reformas, adotando um
modelo mais moderno e compartithado de atuagao.

Desafio de comunicacao

Em 1° de julho de 2025, entrou em vigor a norma que transfere aos geradores a
responsabilidade pela coleta de entulhos e massa verde, antes realizada pela
Prefeitura. A medida busca fortalecer a consciéncia ambiental e o cuidado coletivo
com a cidade. O desafio de comunicacgao foi explicar a mudanca de forma didatica,
destacando que moradores, empresas e profissionais devem levar os residuos até
a Area de Triagem e Transbordo (ATT), no Bairro Grumixama. A campanha adotou
linguagem leve e educativa, mobilizando a populag@o para manter Santa Cruz do Rio

Pardo limpa e bem-cuidada. '
Solugdo e desenvolvimento de campanha
A agéncia Quest criou a campanha “Nova regra, mesma missa@o: manter Santa
Cruz bem-cuidada”, reforcando a corresponsabilidade da populaggo na nova norma
de descarte de entulhos e massa verde. O tom educativo e amigavel destacou
gue a mudanga nédo era perda de servio, mas evolugdo na gestédo urbana. Com

personagens ilustrativos e orientagdes praticas, a comunicag@o foi multicanal: radio,
outdoors, banners digitais, redes sociais com impulsionamento e materiais impressos.
As pecas informaram sobre a ATT, horarios de funcionamento e a necessidade de
orientar prestadores de servigo. O planejamento de midia ocorreu de 20 de junho a
julho, cobrindo a fase de adaptacéo.

Resultados obtidos

)

A campanha “Nova Regra, Mesma Missao” obteve resultados expressivos entre 15 @
| . \b@ % 15
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PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA CRUZ DO RIO PARDO
CNPJ: 46.231.890/0001-43
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e 27 de julho de 2025, impactando 98.671 pessoas (76% do ptiblico estimado) e
registrando 322.652 impressdes com baixo custo de entrega (CPM R$ 1,76 e CPC
R$ 0,22). O engajamento digital somou 3.420 interagdes, incluindo 2.588 cliques e
195 acessos ao link de orientagdo. Com veiculagdo em radio, outdoors, portais e
redes sociais, a agéo garantiu ampla cobertura e reduziu dividas presenciais sobre
a norma. A linguagem clara e visual amigavel transformaram a mudanca em convite
a participagao cidada. Além de cumprir as metas de alcance, a campanha reforcou
a imagem da Prefeitura como comprometida com organizacgéo, sustentabilidade e
engajamento, estimulando responsabilidade individual no cuidado com a cidade.
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PREFEITURA DE
SANTA CRUZ DO RIO PARDO

9 O fufuro é agoral

PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA CRUZ DO RIO PARDO
CNPJ: 46.231.890/0001-43

ATESTADO DE EXECUGAOQ

A Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Rio Pardo, devidamente inscrita no
CNPJ sob n°® 46.231.890/0001-43, contrato n°® 1910, atesta a veracidade do case
apresentado pela agéncia Quest Comunicagdo Total LTDA., inscrita no CNPJ sob
02.436.740/0001-09 e comprovamos a eficacia e a estratégia apresentada.

Santa Cruz do Rio Pardo, 21 de agosto de 2025.

Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Rio Pardo
CNPJ: 46.231.890/0001-43
Renan Alves
Secretario Municipal de Gestao e Comunicacéo Social
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A partir de 1° de julho de 2025, a.
e descarte de entulhos e massa ve
deverao ser feita pelos morad
empresas ou prestadores de serw 1GC

PECAn. 01 - MEIO: BUSDOOR

CLIENTE:

Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo
TITULO: Nova Regra, Mesma Misséo.
DATA DE PRODUGAO: Abril 2025
PERIODO DE VEICULACAO: Maio 2025
VEICULO: Busdoor

O busdoor da campanha de descarte de
entulho em Santa Cruz do Rio Pardo traz
mensagem curta e direta, com visual de
impacto que chama a atencédo no tréansito
e reforga a importancia da colaboragéo de
todos para manter a cidade limpa.

Luest
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NOUR REGRA, w._

MESMI MISSIO' ‘g-

A partir de 1° de julho de 2025, a coleta e o descarte
de entulhos e massa verde deverao ser feitos pelos
moradores, empresas ou prestadores de servico.
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> Ofifaro é agoral

PECAn. 02 « MEIO: BANNER DIGITAL
Com linguagem simples e visual marcante,

CLIENTE: a peca orienta a populagao de forma clara
Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo e acessivel, incentivando a colaboragao
TITULO: Nova Regra, Mesma Miss&o. de todos para manter uma cidade mais
DATA DE PRODUGAO: Abril 2025 limpa, organizada e acolhedora.
PERIODO DE VEICULAGAO: Maio 2025

VEICULO: Portais de Noticias
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A partir de 1° defl%lho de -
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PECAn. 03 - MEIO: BANNER POP UP

CLIENTE:

Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo
TITULO: Nova Regra, Mesma Miss3o.
DATA DE PRODUGCAO: Abril 2025
PERIODO DE VEICULAGCAO: Maio 2025
VEICULO: Site da Prefeitura

PREFEITURA DE
SANTA CRUZ DO.RIO PARDO

» Ofifuro éagoral

O banner pop-up no site da Prefeitura de
Santa Cruz do Rio Pardo traz mensagem
curta e direta, com visual chamativo, des-
tacando a importancia do descarte correto
de entulho e reforcando o compromisso
coletivo por uma cidade mais limpa.

Luest
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A QO
CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES,
CONCORRENCIA N° 01/2025

TERMO DE ENCERRAMENTO DE CADERNO

A Quest Comunicagdo Total LTDA-EPP, devidamente inscrita no
CNPJ sob n° 02.436.740/0001-09, com estabelecimento-sede na cidade de
Assis, estado de S3o Paulo a Rua das Rosas, 100, neste ato representada
por sua sbcia-administradora, Sra. Katia Abou Gebran Pedrosa, brasileira,
casada, empresaria, devidamente inscrita no CPF sob n® 258.587.418-43 e
RG n° 2.344.761, em atenc&o ao edital da licitagdo supra citada, vem por meio
do presente caderno encerrar o caderno contendo 21 (vinte e uma) paginas.

Por ser express&o da verdade, firma o presente para que se produza
os efeitos legais, sob as penas da Lei.

Assis/SP, 01 de outubro de 2025.

Quest Comunicagido Tota/LTDA-EPP
CNPJ: 02.436.740/0001-09
Katia Abou Gebran Pedrosa
Soécia-Administradora
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No job da vida.

o briefing ¢ sonhar

E saber Pensar Grande

na hora de criar

Fazendo com amor

e muita dedicacado

O sucesso €& com

100% de aprovacao

ldealizar até que

a realidade se ligue

Para isso, o lema €

sempre THINK BIG.

Luest

Rua das Rosas, 100 :: 19816 080
Assis/SP :: +55 18 3302 4740
. www.quest.com.br




