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Linhares/ES, 01 de dezembro de 2025.

A Vossa Exceléncia o Senhor
Ronald Passos Pereira
Presidente da Camara Municipal de Linhares

Assunto: Manifestacdo aos Recursos e Contra Razdes demandadas na Concorréncia Presencial n.2
001/2025.

IImo Presidente,

Em resposta ao requisitado pelo llmo. Agente de Contratacdo inerente aos Recursos e Contra
Raz8es de Recurso Administrativos apresentados na Concorréncia Presencial n2 001/2025, vimos por
meio desta apresentar nossas consideragoes e manifestacdes.

No que se refere quanto o alegado pela Recorrente do possivel descumprimento do item 11.6
do Edital pela empresa ADSA, entendemos ndo ser pertinentes, haja vista que a Recorrida trouxe de
forma objetiva e textualmente expressa todos os elementos exigidos no item 11.6 do Edital capazes de
avaliar a infraestrutura de sua equipe, dos recursos operacionais e tecnoldgicos e da sistematica de
atendimento.

Oitem 11.6 do Edital é claro ao indicar os meios de apresentacdo da Capacidade de atendimento
da licitante, sdo eles: textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos.

N3o ha exigéncia no Edital e na Lei que a Licitante devera apresentar por todos os meios supra
citados, nem t3o pouco, a exigéncia de que ndo apresentacao de fotos enseja desclassificacdo ou
supressao na nota a ser atribuida.

Neste contexto, e, se assim o fosse, a licitante que ndo apresentou sua capacidade por graficos
e diagramas estaria desclassificada ou |he seria atribuida uma menor nota, o que ndo é o caso.

A Proposta Técnica da Licitante ADSA PUBLICIDADE E MARKETING, de forma textual e objetiva,
atendeu a todos os elementos exigidos no Item 11.6 do edital e suas alineas, quanto a descri¢ao de sua
infraestrutura, de sua equipe, dos recursos operacionais e tecnolégicos, da sistematica de atendimento,
de seus clientes e de sua capacitada técnica profissional.

Ambas as Licitantes cumpriram com todos os requisitos da Capacidade de atendimento, assim
foi atribuida por todos os julgadores a nota maxima.

A empresa ADSA PUBLICIDADE E MARKETING, em suas Contra Razdes, apresentou a certificacdo
emitida pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padrdo, entidade que certifica a qualidade técnica
de agéncias de publicidade, inclusive quanto a sua disposi¢ao de estrutura técnica e profissional de
executar servicos de publicidade, o que confirma a qualificacdo e capacidade técnica da Recorrida.

E necessério pontuar que na execug¢do dos servigos de publicidade para érgdos publicos, assim
como no presente caso, o comando das operacdes de publicidade é na sede do 6rgdo, e, no presente
caso, como determina o item 25.7 do Edital, a empresa contratada deverd montar seu comando de
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operagoes na Camara Municipal de Linhares, levando até a Contratante toda a infraestrutura necessaria
a plena e eficaz execugao dos servigos.

Devemos destacar outrossim, que a capacidade econdmico financeira da Licitante serda aferida
e julgada em outra fase procedimental do certame e ndo é objeto de analise desta Subcomissao técnica.

Nossa analise e julgamento sdo estritos aos elementos e documentos apresentados pelas
Licitantes, esta Subcomissdo técnica ndo realiza diligéncias ou averiguacdes como a existéncia ou nao
de sites ou redes sociais das licitantes.

Cabe a esta Subcomissdao Técnica analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas pelas
licitantes quanto ao atendimento das condi¢Oes estabelecidas no Edital.

Como frisado no Edital: “A subcomissdao técnica tem total autonomia na pontuacdo das
propostas técnicas, observadas as condicGes estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a
nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do 6rgdo/entidade contratante ou de origem, nem do
Agente de Contratagdes, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.”

Assim, apds analisadas e consideradas as alegagdes do recurso apresentado, decidimos pela
manutencdo dos julgamentos e notas atribuidas ao quesito de capacidade de atendimento da Licitante
Recorrida ADSA PUBLICIDADE E MARKETING.

Ratificamos o transcrito na Ata n.2 1 da reunido da Subcomissdo Técnica datada de 24/10/2025,
que: “osinvdlucros foram entregues pelo Agente de Contratagdo sem qualquer identificagdo de autoria,
garantindo o anonimato e o sigilo previsto na Lei 12.232/2010 e no edital.”.

Os planos de comunicagdo publicitaria e respectivas pegas publicitarias foram entregues pelo
Agente de Contratacdo sem qualquer identificacdo de autoria, marca, logomarca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilitasse a identificagao das licitantes, garantindo o anonimato e o
sigilo previsto na Lei e no edital.

A auséncia parcial de numeragao de paginas nao interferiu no julgamento tdao pouco
comprometeu o anonimato.

O procedimento por nds realizado, que envolveu a analise e julgamento dos planos de
comunicacdo publicitaria, a partir devias ndo identificadas, e a avaliacdo da capacidade de
atendimento dos proponentes somente em um momento posterior, foi em conformidade com as
normas legais aplicaveis e tem como principal objetivo garantir aisencdo e a objetividade do
julgamento técnico-profissional, prevenindo a "contaminagao" da avaliagao.

Realizamos um julgamento analitico, documentado e objetivo, evitando analises genéricas mas
sim a analise individualizada das propostas e a distinta justificativa das pontuagdes atribuidas.

O procedimento por nds adotado, € uma medida de boas praticas e de legalidade que visa
garantir a transparéncia e a igualdade de condicdes entre todos os licitantes, focando na qualidade
técnica da proposta.

A subcomissdo técnica atuou de forma objetiva, focando exclusivamente nos critérios técnicos
e na qualidade das propostas em si, e ndo em quem as apresentou, atendo-se a julgar a criatividade, a
perspicdcia, a ostensividade técnica e a exequibilidade de cada plano apresentado, afastando qualquer
possibilidade de juizo de valor sobre o autor, ou melhor, sobre a agéncia licitante responsavel pela
formulagdo da proposta.

Destacamos que foi assegurado um julgamento equanime, com a avaliagdo anOnima e
individualizada das propostas técnicas, com imparcialidade e garantindo a seguranga ao certame e aos
membros da prépria subcomissao.
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No que tange a divergéncia entre o valor utilizado e o valor de tabela cheia da midia, ndo vislumbramos
a necessidade de reavaliagdo das notas atribuidas a estratégia de midia, uma vez se tratar de uma simulacdo
onde foi avaliado e julgado a estratégia de midia.

Como bem salientado pelo Agente de Contratagdo “Essa variagdo, de baixa materialidade e impacto,
nao altera substancialmente a |dgica, a coeréncia ou a distribuicdo da estratégia de midia apresentada, tampouco
evidencia qualquer tentativa de distor¢cdo competitiva ou prejuizo ao interesse publico”, desta forma, o valor
planilhado n3o é fator de vantagem econOGmica a Recorrida, a estratégia de midia e ndo midia da Recorrida
demonstrou a forma de distribuicdo e como sera difundida a midia nos veiculos de comunicacdo, trata-se de
aplicabilidade da estratégia de midia empregada, o que foi plenamente avaliado e julgado.

A simulac¢do do plano de midia especificada no item 11.3.4.3 do edital ndo exige a indicacdo do local de
exibicdo nem tdo pouco a comprovacgao do veiculo de tabela do veiculo de comunica¢gdo como erroneamente
alega a Recorrente.

Foi objeto de anadlise e julgamento do subquesito 4 do item 11.3.4 do Edital a estratégia de midia, a tatica
de midia, a selecdo dos veiculos de divulgacdo, a distribuicdo dos investimentos, formas de veiculagdo,
programacoes de insergbes, quantitativos de inser¢des e divulgacdes e demais critérios na simulacdo do plano
de midia apresentado pelas licitantes.

A mensuracgao de valores de divulga¢Ges nas planilhas apresentadas tem a finalidade de demonstragdo
da distribuicdo e da estratégia de midia de cada agéncia, assim sendo, a simulagdo dos valores ali explanados
nao aufere nos critérios de vantajosidade e economicidade da contratagao.

Devemos destacar a letra “d” do item 11.3.4.2 : “d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos
alocados em plataformas digitais de comunicagao, utilizando, na apuragao dos valores, os precos de tabela cheia
ou, inexistindo essa, os precos simulados pelas plataformas;”.

Vimos que a Licitante Recorrida utilizou do valor or¢cado no Jornal e site Correio do Estado para simular
o valor da midia, desta forma, trouxe em seu plano de midia o valor simulado e informado pelo veiculo de
comunicagao.

A simulacdo da estratégia de midia tem a finalidade de trazer a mais atual e real emprego da verba que
serd empregada pela Contratante, assim, vimos que a Recorrida apresentou seu plano de midia e suas planilhas
em conformidade com o Edital e de forma a demonstrar plenamente sua estratégia e distribuicdo de midia.

Diante do exposto e por todo o arrazoado, analisado e tecnicamente julgado em consonancia
com o prescrito no Edital e na legislagcdo aplicavel, julgamos improcedentes do Recurso impetrado,
ratificamos e mantemos as notas atribuidas a todas as campanhas apresentadas.
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