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RAFAEL LUCAS MARCOS LUPPI ISABELA BARBOSA
QUESITO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA Pontuagéo Pontuagéo Pontuagéo
il a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades
ubquesito | T R
b’ ri
Raciocinio bisico (NOTAS DE 0 A §) ) a pel |n§n.|:|a dos aspectos relevantet_i e Slgnlflca“IVOS apresenltad?s, 4,0 50 5,0
c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagéo a ser
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito & natureza e as atividades
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do
Subquesito Il e = — = =
" c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a
Estratégia de C 3 e iaroia TCHICa ok Fante i dE Eebtenn da B — 16,0 17,0 15,0
Publicitaria (NOTAS DEOA ZD) ) a consisténcia tecnica P s centrais da Estrategia de Comunicagao
&) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Camara
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Camara Municipal de
Subquesito il c) a adequacéa das pegas publicitirias ao perfil dos segmentos de publico-
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20) d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de 16,0 15,0 15,0
e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretages
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem com os
g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
. b) a adequag&o da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
Subquesito IV - ©) a consisténcia técnica demonstrada na proposigéo e defesa da estratégia,
Estratégia de Midia e Nao Midia P stencia d = o dos habits o 3 ™ 10,0 10,0 10,0
(NOTAS DEOA 10) ) a consisténcia do conhecimento dos habi COnS.UmO e comunicagao
) a adequagéo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagio
f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial
PONTUAGAO TOTAL OBTIDA PELA EMPRESA AVALIADA 46,0 47,0 45,0
RAFAEL LUCAS MARCOS LUPPI ISABELA BARBOSA
QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO Pontuacao Pontuagdo Pontuagéo
a) o porte e a tradi¢ao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o
QUESITO 2 = CAPACID e b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
- ADE DI = T = = r - —
di
ATENDIMENTO (NOTAS DE 0 A 25) c)aa aquag:.ao da |nfraestn'1tura edas InStala-(,;uas que astar-ao a dlSpOS.l?aO 25,0 25,0 250
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a Camara Municipal
e) a relevancia e utilidade das informagées de marketing e comunicagéo, das
PONTUAGAO TOTAL OBTIDA PELA EMPRESA AVALIADA 25,0 25,0 25,0
RAFAEL LUCAS MARCOS LUPPI ISABELA BARBOSA
QUESITO 3 — REPERTORIO Pontuagéio Pontuagio Pontuagao
o a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequag&o & natureza do cliente,
&%E_lf‘s;;%;;':ﬁ%fRT RiO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem as 10,0 10,0 10,0
¢) a qualidade da produgéo, da execugéo e do acabamento das pecas.
PONTUAGAQ TOTAL OBTIDA PELA EMPRESA AVALIADA 10,0 10,0 10,0
RAFAEL LUCAS MARCOS LUPPI ISABELA BARBOSA
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAOQ DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO Pontuagéo Pontuagdo Pontuagéo
o a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
QUESITO 4 — RELATO DE SOLUCAO b) a demonstrag&o de que a solugdo publicitdria contribuiu para o alcance
DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO ) oxid <;d P : fod il e ad B Relat 10,0 10,0 10,0
(NOTAS DE 0 A 10) c) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a
d) o encadeamento logico da exposigéo do Relato pela licitante.
PONTUAGAO TOTAL OBTIDA PELA EMPRESA AVALIADA 10,0 10,0 10,0
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QUESITO 1 — PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

Pontuagao

Pontuagdo

Pontuagdo

Subquesito |
Raciocinio basico (NOTAS DE 0 A 5)

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicago a ser

3,0

3,0

3,0

Subquesito Il
Estratégia de Comunicagao
Publicitiria (NOTAS DE 0 A 20)

a) a adequagio do partido tematico e do conceito & natureza e as atividades
b) a consisténcia da argumentagio em defesa do partido tematico e do

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Camara
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a
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Subquesito Il
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20)

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Camara Municipal de
c) a adequag#io das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-
d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagoes

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com os
0) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base
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Subquesito IV
Estratégia de Midia e Nao Midia
(NOTAS DE 0 A 10)

a) a adequagao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
b) a adequagéo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estratégia,
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio

e) a adequagio da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagao
f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial
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QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
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QUESITO 2 - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO (NOTAS DE 0 A 25)

a) o porte e a tradi¢ao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias e a
c) a adequagéo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢éo
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a Camara Municipal
e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
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QUESITO 3 - REPERTORIO
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QUESITO 3 - REPERTORIO
(NOTAS DE 0 A 10)

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequagéo a natureza do cliente,
b) a clareza e precisio das mensagens e a adequagdo da linguagem as
c) a qualidade da produgao, da execugio e do acabamento das pegas.
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QUESITO 4 — RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
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QUESITO 4 — RELATO DE SOLUGAQ
DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
(NOTAS DE 0 A 10)

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na

b) a demonstragéo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o alcance
c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e a
d) o encadeamento légico da exposigédo do Relato pela licitante.
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