Camara %WW de Linkares
Palécio Egegisfatwo/ " Antenonw Elias’

CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES - ES
Concorréncia Pablica n2 01/2025 — Agéncia de Publicidade

Subcomissio Técnica

Planilha de Avaliagdo - Invélucro n2.1

N
campanHANz: A CA M ag\ >

00 fWO, Com ACAanA po POVY

AVALIADOR: /Vl.fqiﬂbo L De ﬂ«f( ELO Lupy \

QUESITOS PONTUA(;KO MAXIMA | NOTA DO AVALIADOR
1. Plano de Comunicagio Publicitaria - =
I.  Raciocinio Basico 5 5
m ’ - . ~ . . ’
o Il. Estratégia de Comunicag¢do Publicita- 20 ,
0 ria 4 }
=
g
2 1. Ideia Criativa 20 1S
| IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 {0
PONTUAQﬁO TOTAL 55 \,I f}
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA AVALIACAQ / NOTA
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristi-
cas e especificidades da Camara Municipal de Linhares
e do contexto de sua atuagao; ComP W
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos S
Subquesito | apresentados, relativos s necessidades de comunica- | © yaa FICIU
Raciocinio basico (NOTAS DE 0 A 5) céo publicitéria identificadas; l
c) a assertividade demonsirada na analise do desafio Corio s
de comunicagao a ser superado pela Camara Municipal | - m f'i |.U
de Linhares e no entendimento dos objetivos de comu- LV
nicacédo estabelecidos no Briefing.
a) a adequagdo do partido temético e do conceito & na- i Cumfi\i
tureza e as atividades da Camara Municipal de Linha- | it
res, bem como ao desafio e aos objetivos de comunica- [emn 1A
¢ao;
b) a consisténcia da argumentacgéo em defesa do par- [¢ v M4
tido tematico e do conceito; CatuAtMigic
¢) as possibilidades de interpretagdes positivas do con- y
Subquesito Il ceito para a comunicag&o publicitaria da Camara Muni- | ¢ ym fR 1/ {I }
Estratégia de Comunicagao cipal de Linhares com seus plblicos; |
Publicitaria (NOTAS DE 0 A 20) d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estra- | um PR ;
tégia de Comunicagio Publicitaria proposta; fovTo
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimen- -
tos sobre a Camara Municipal de Linhares, o desafioe | Cum (Lo
os objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing; I
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Pu- '
blicitaria, considerada a verba referencial para investi- [ J fniv
mento.
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a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de levam iV

Comunicagio Publicitéria; | fARLYPLABG L

b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza da 'L v iy

Camara Municipal de Linhares, com o desafio e com os 5

objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing; Pafpin LeN 1

c) a adequagio das pegas publicitérias ao perfil dos '

segmentos de publico-alvo; Cumftay |
Subgquesito IlI d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os R ( . | 4 S
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20) meios e velculos de divulgag3o a que se destinam; umR )

e) a originalidade da solug&o criativa e a multiplicidade fo v.r‘l," ¢J

de interpretagdes favoraveis que comporta; Cy m PR J

f) a clareza e precisfo das mensagens e a adequagédo |

da linguagem com os publicos-alvo; CAA ff"\ v

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos

ropostos, com base na verba referencial para investi-
gﬁer?to. P 1 CVN\ iU

a) a adequagio da Estratégia de Midia e N&o Midia ]

com as caracteristicas da agao publicitaria, com a Cum PR W

verba referencial, o desafio e os objetivos de comunica- |

céo estabelecidos no Briefing; |

b} a adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia |

com as caracteristicas da agao publicitaria, com a

verba referencial para investimento, o desafio e os ob-

jetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigéo e ,{ﬂ FRN |

Subquesito IV defesa da estratégia, da tética e do plano de midia; L J

Estratégia de Midia e Nao Midia (NO- d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de con- :

TAS DE 0 A 10) sumo de comunicagio dos segmentos de plblicos-alvo | ([ it Pea
da campanha publicitaria; P 508

e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos pro- oN

prios de comunicagio da Camara Municipal de Linha- C ym iy

res e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao

Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo .

da verba referencial para investimento, demonstrados | € ¢ WLy

na simulagdo dos parametros de cobertura e frequén- ] |

cia. | |

wm eV

A O

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito I -
Raciocinio basico:
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Justificativa(s) para a (s) razio(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito Il -

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:

(9 _QA‘( ”ifw‘ji G(MTHWJ' Vi f/h)ti_clm bnas OM Aprd WLﬁnf B> 6~
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Justificativa(s) para a (s) razdo(6es) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito Ill - Ideia
Criativa:
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Justificativa(s) para a (s) razio(8es) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito IV -
Estratégia de Midia e Ndo Midia:

U b Tandie  compusn  toudos 0S  [Tews exiqipos
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campankane: £ M CA A DECSAQ deom~ a0 PO CAYADRO

avauapor:_\N\ARRLOS e MELD | 40X
QUESITOS PONTUACAO MAXIMA | NOTA DO AVALIADOR
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria - =
I.  Raciocinio Bdsico 5 3
m 4 - " ~ .. s
o Il.  Estratégia de Comunicagdo Publicitd- 20
a ria \q
=
g
= Ill. Ideia Criativa 20 \S
71
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 6
PONTUACAO TOTAL 55 3 g
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA AVALIACAQ / NOTA
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristi- | £ ; PR
cas e especificidades da Camara Municipal de Linhares , |
e do contexto de sua atuacgéo; FafiLl pLienie
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significatives | ¢y flls
Subquesito | apresentados, relativos as necessidades de comunica- i it
Raciocinio basico (NOTAS DE 0 A 5) ¢éo publicitaria identificadas; PM‘" i 3
c) a assertividade demonstrada na anélise do desafio CumPily

de comunicagdo a ser superado pela Cdmara Municipal
de Linhares e no entendimento dos objetivos de comu-
nicagio estabelecidos no Briefing.

fa € A ¥

Subquesito Il
Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria (NOTAS DE 0 A 20)

a) a adequacéo do partido tematico e do conceito a na-

tureza e as atividades da Cémara Municipal de Linha- | a

res, bem como ao desafio e aos objetives de comunica- | VM?NU
§40,

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do par- |~ '
tido tematico e do conceito; vV CumPiuy
c) as possibilidades de interpretagdes positivas do con- | Cy m Prly

ceito para a comunicagéo publicitaria da Camara Muni- .

cipal de Linhares cc:.rngse.-u;J publicos; Al CALNGRE
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estra- cumiR.
tégia de Comunicagdo Publicitaria proposta; AR AL MEN I
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimen- | € v @il ¥

tos sobre a Camara Municipal de Linhares, o desafio e PUF

0s objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing; QN‘L'N'"“E"""TG
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Pu- CUmBiay

blicitaria, considerada a verba referencial para investi-
mento.

|
i L
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na simulagao dos parametros de cobertura e frequén-
cia.

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de cumwr PRV ]

Comunicagéo Publicitéria; a LA il |

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a naturezada (L yw PV~ |

Camara Municipal de Linhares, com o desafio e com os V nol

objetivos de comunicacio estabelecidos no Briefing; AR CA L e b

c) a adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos r

segmentos de piiblico-alvo; Cum @iy g
Subquesito IlI d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os = gt {
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20) meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam; (AN f\f\‘ /

e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade |, p iy v

de interpretagdes favoraveis que comporta; A, b

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao &

da linguagem com os publicos-alvo; ?f\l‘._\_ AL

g) a exequibilidade das peg¢as e de todos os elementos '

propostos, com base na verba referencial para investi- (v N\\:‘ﬂﬂ\‘ \J

mento.

a) a adequagao da Estratégia de Midia e Nao Midia C um PRy

com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a ' 4

verba referencial, o desafio e os objetivos de comunica- | FALLALMENTE

gao estabelecidos no Briefing;

b) a adequagao F!q Estra(égia_ de Mit_:ii_a 'e_Nﬁo Midia C u-—%\m v

com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a

verba referencial para investimento, o desafio e os ob- Fﬁﬂ uAnl

jetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing; A’vaf‘w

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e | (& P
Subquesito IV defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; fq’{, L3 L
Estratégia de Midia e Nao Midia (NO- d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de con- | ¢y an AL/
TAS DE 0 A 10) sumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo | .

da campanha publicitaria; (ALl 1AL -

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos pré- P

prios de comunicagdo da Camara Municipal de Linha- Lvm!@f\t,

res e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao (4@ ( mﬂ%ﬁ' L+

Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo |

da verba referencial para investimento, demonstrados ‘N C W”Fﬁ J

Justificativa(s) para a (s) raziao(Ges) que fundamentou (aram) a pontua«;éd do Subquesito | -

Raciocinio basico:

\/; 7 Z‘( 1'7257& Cumujm;w {mu;hﬂw/ﬁlt \/ﬁ’/’{"’\ (b l —éené’ G A
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Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito II -
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:

A'bwc‘-ﬂb—- o GAAL I MUAA‘J\A—?/ (){Sﬁ\‘f '\\Q\] | }'LZIW\ (LY
Al liin —& loonct (o 0 Zened Vi) 08 C anapan flo .

J Cunptsd  paclisCineiie  tovoc o5 Ttus ol
AVALIAGCA D . CumPrly ¢ ewequinilivae. € ~Ze  cumeliv_ p
plkaUAcAn g con e NCA Qe ACGUAMEN\AC A Je

(AT I00  AFRMANTY (D f

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuag¢do do Subquesito Il - Ideia
Criativa:

O e TanAr  affecenton p  nimeno exatlo  pg  YeCAS
£x(0/ 003 No ep Al | mvar pckei xr CECAS dem Cen Enicas,
pOCA o ¥ACC  TatewpimEnlo.

BA  unh YobRETH CSTET (LA Em U"\'\‘FU-'L/\(L Dt MANEIR A
Refeditivia  Mmnis ’Ye‘,ﬂoi on of 2OPLIUA caiA AL6o mas Vishiat
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Justificativa(s) para a (s) razio(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito IV -
Estratégia de Midia e Nao Midia:

O LicdanTe ¢umeely  fralia\menlE  quacE TopoS 04
Liene gp A\rm,;r\(l'_ﬁxo. Qe nSI0AW DY A A O ConpECet- Total mENTE
138 tolwnece PO Rk ( 'i_)r Mipia LOCai(.  ‘€Ra) Lisingam
AENAS A LGuvS PENTRO AC VARA( opifeS , inSerly Ua00S

& MEait oy fe AUDIENCA . 9 onZoe o Cajnh. T pRo  CUMPAL
© AN Ao eEAENGA 1 coud MICipane  AA MiLiascAO 0p

0 yerwe Y-%Qm\.%‘a—}\ chs wW\ECT (Mg . : r

Assinatura do Avaliador: %L&) /K M
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES - ES

Concorréncia Publica n2 01/2025 — Agéncia de Publicidade

Subcomissdo Técnica

Planilha de Avaliagdo - Invélucro n2.1

CAMPANHA Ne.: €M CADA DéC\gTP)\-Q,I/E)\/\ A YO DO ClD/\‘D/i-D

AVALIADOR: DAPAG‘ L L\JC&S

Raciocinio basico (NOTAS DE 0 A 5)

¢éo publicitaria identificadas;

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA | NOTA DO AVALIADOR
1. Plano de Comunicacdo Publicitaria - E
I.  Raciocinio Basico 5 3
m ra - . ~ . = ’
e Il.  Estratégia de Comunicagdo Publicita- 20
i ria J’§
=2
g
= lll.  Ideia Criativa 20 —4{'6
7]
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 S’-
PONTUAGAO TOTAL 55 :% q T
Y ¥log
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA AVALIACAQ / NOTA
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristi- .
cas e especificidades da Camara Municipal de Linhares C{‘V"“P’“"-"- ‘
e do contexto de sua atuagao; ’\meemﬂy
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos by
Subquesito | apresentados, relativos as necessidades de comunica- M
!a“y\\.&in.p.‘"‘v‘ A

c) a assertividade demonstrada na anélise do desafio
de comunicag&o a ser superado pela Camara Municipal
de Linhares e no entendimento dos objetivos de comu-

s e R

~

Subquesito |l
Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria (NOTAS DE 0 A 20)

nicacio estabelecidos no Briefing. |!“”1~‘-‘*
a) a adequagcio do partido tematico e do conceito & na- 53 -
tureza e as atividades da Camara Municipal de Linha- | naea)

res, bem como ao desafio e aos objetivos de comunica-
cao;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do par-
tido tematico e do conceito;

W&

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do con-
ceito para a comunicaggo publicitaria da Camara Muni-
cipal de Linhares com seus publicos;

mfj“gugj 1S

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estra-
tégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

LAt POrs

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimen-
tos sobre a Camara Municipal de Linhares, o desafio e
os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

%M

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Pu-
blicitaria, considerada a verba referencial para investi-
mento.

|

e
s A
1\?")"‘ uu:i |
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a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de {a .:N\Q'W’"'
Comunicagio Publicitéria; ,nq\u{AM;.
b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza da
Camara Municipal de Linhares, com o desafio e com os Lbur™

objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing; ! ;oﬂ.m.QNG‘" “9"
c) a adequagio das pegas publicitirias ao perfil dos ;
segmentos de publico-alve, B et
Subquesito IlI d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os -
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20) meios e velculos de divulgacio a que se destinam; Mw'

e) a originalidade da solug&o criativa e a multiplicidade ¢
de interpretagdes favoraveis que comporta,
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo c.,\,-\(}uah \
da linguagem com os publicos-alvo; ,..m(,\_,.&nn}‘\’“ A
g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investi-
mento.

)
{

1
|an'vm‘e‘u“ =
a) a adequagéo da Estratégia de Midia e Nao Midia
com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a (‘UN“@
verba referencial, o desafio e os objetivos de comunica- ~
céo estabelecidos no Briefing; &
b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia A AIAN

com as caracteristicas da agéo publicitaria, com a 1 = d
verba referencial para investimento, o desafio e os ob- 0 o fash AnP
jetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing; 1

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigéo e |, v
Subquesito IV defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; ‘m

Estratégia de Midia e Nao Midia (NO- [ d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de con- |
TAS DEOA 10) sumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo A
da campanha publicitaria; NS ALK

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos pro-
prios de comunicagéo da Camara Municipal de Linha- WW
res e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao CJ,_QNQA‘?
Midia; PN

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo | .~
da verba referencial para investimento, demonstrados (‘*J
na simulagio dos parametros de cobertura e frequén-

cia. L ~PVAN

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito | -
Raciocinio basico:

El’ A 7 /AR S
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Justificativa(s) para a (s) razao(6es) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito Il -
Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria:

A“ F/SCJ}OL\(L A W\/"\’)‘L ()ng C%‘Q’(’)rvl/\g/ k

..A.—. = "A" _’_. e R A N ‘7_..‘4 7,7_73.;
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Jormala e | 2 p»’\rﬁ‘\(\.ﬂ\’\fj\ Aoy xunz:v\lngm oA
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Justificativa(s) para a (s) razdo(6es) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito Il - Ideia
Criativa:

/\ A e " ‘J(
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Justificativa(s) para a (s) razdo(Ses) que fundamentou (aram) a pontuacio do Subquesito IV -
Estratégia de Midia e Ndo Midia:

_o WY\ALC@AL%’\J-: e "\/"\A-db\

Uoc,ﬂ/ i QA‘,/M
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Assinatura do Avaliador: i ; £)J D’l\ﬁlb
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES — ES
Concorréncia Pablica n? 01/2025 — Agéncia de Publicidade
Subcomissdo Técnica
Planilha de Avaliagdo - Invélucro n2.1

CAMPANHA Ne.: P(C;\/\MRA DO DOU@
AVALIADOR: WP{&L ( UcKS

| QUESITOS PONTUACAOQ MAXIMA | NOTA DO AVALIADOR
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria - -
I.  Raciocinio Basico 5 L‘
m ’ . ~ - - ra
g Il.  Estratégia de Comunicagdo Publicita- 20 _L .
g} ria 6
g
2 | [ll. Ideia Criativa 20 \ G
n |
|
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 \ O
PONTUAGAO TOTAL 55 Q G W@_}
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA AVALIAGAO / NOTA

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristi-
cas e especificidades da Camara Municipal de Linhares |, 4 .,..?q. AA
e do contexto de sua atuagdo; ot
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos | ;
Subquesito | apresentados, relativos as necessidades de comunica- |LMAM‘fW /J\ @(}j}
Raciocinio basico (NOTAS DE 0 A 5) cdo publicitdria identificadas; | |

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio

de comunicagdo a ser superado pela Camara Municipal |

M
de Linhares e no entendimento dos objetivos de comu- W !
Vel oo |

nicagdo estabelecidos no Briefing.

a) a adequacao do partido tematico e do conceito a na- |
tureza e as atividades da Camara Municipal de Linha- IWM

res, bem como ao desafio e aos objetivos de comunica- | &~—"3

céo; mﬂ ‘L 6

b) a consisténcia da argumentagéo em defesa do par- .

tido temdtico e do conceito; P CJ PV )(‘

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do con- A
Subquesito Il ceito para a comunicagao publicitaria da Camara Muni- CUmPRY & gg‘/\ D
Estratégia de Comunicagéo cipal de Linhares com seus publicos; P*‘?\Oku.k&)@
Publicitaria (NOTAS DE 0 A 20) d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estra- | .. -

tégia de Comunicagéo Publicitéria proposta; CunPRIY

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimen-

tos sobre a Camara Municipal de Linhares, o desafio e ;

0s objetivos de comunicacio estabelecidos no Briefing; [CY M PRIV

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Pu- 2

blicitaria, considerada a verba referencial para investi- UaA PQ\\\)

mento. RLOAL MEUTG
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a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de

Comunicacgdo Publicitaria; p)-\b‘_‘_pm\,o/{
b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza da C»- ¢
Camara Municipal de Linhares, com o desafio e com os """’ﬁ“‘w‘“_‘

objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing; P A anEnie ‘L é
c) a adequagio das pegas publicitarias ao perfil dos : s ‘
segmentos de publice-alvo; W‘P\M

Subquesito Il d) a compatibilidade das pegas publicitérias com os fr
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20) meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam; RAUAATD AN, 7
e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade S, . ig
de interpretagdes favordvels que comporta; P izl
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao | e
da linguagem com os piiblicos-alvo; e Wit

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investi- G ‘:fm_u,,_
mento.

a) a adequagao da Estratégia de Midia e Nao Midia i " |
com as caracteristicas da ago publicitaria, com a MM
verba referencial, o desafio e os objetivos de comunica-
¢éo estabelecidos no Briefing;

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia -

com as caracteristicas da ag&o publicitaria, com a I
verba referencial para investimento, o desafio e os ob- A j’O

jetivos de comunicag&o estabelecidos no Briefing; -

¢) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e AAN
Subquesito IV defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; M
Estratégia de Midia e Ndo Midia (NO- d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de con- < E o
TAS DE 0 A 10) sumo de comunicagao dos segmentos de pliblicos-alvo | ~—f AN

da campanha publicitaria;
€) a adequagdo da proposta no uso dos recursos pré-

prios de comunicagdo da Camara Municipal de Linha- A
res e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao W”""‘?
Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagao | ¥

da verba referencial para investimento, demonstrados MM
na simulagdo dos parametros de cobertura e frequén- ‘
cia. |

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito | -
Raciocinio basico:

PR

fay AM& LJLOJQAA;_ \?Q'L WF \OW\_ N\NR

\ 3 N~ \

M’fb QM lGaXlgvu ISR AL M,,D (/ubM_q
o MAMAJQV dnmwn&ol% Lo, u)taac_,:;
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oo W Ao Enora. du \JosrodouwD .
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Justificativa(s) para a (s) razdo(8es) que fundamentou (aram) a pontuag¢do do Subquesito Il -
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:

\fimeA o M \“X’Qm T T P

,r
\Omfo Bl %a)[\(q, Ao pun NRALD Ao O(&

(mTQAAofD "‘LQKTMO\S\( = iy cga«hﬁ‘wi_') o
\PD’\\_,«X,Q TM/\L—Q o WM\G/LMQ_OIUH Ao
o~ \OAu.X ee TVWQ}:[M o oo )u(,u?a, M\m%\u*co{&
-

d@'a \P*Q?Q-’f"’\ o Ko ’)db@’) e {/Q!LMOM‘M \0@%‘49’)

Justificativa(s) para a (s) razdo(es) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito IlI - Ideia
Criativa:
L. —
P( P\'QMAD«. oun«eA.aL—\nqu\. Lo oa~o P

(\f‘\.u/v(\&\,:j Aa_ \g)-‘?__@@\ /\' ¢ J()O\JD-\

P LY
~

fk—to«_ ;aﬁ;d(\ N~ OL\QAQMQQ(:J Obfh L’(b\»—\h@c\

Val
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Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuacdo do Subquesito IV -
Estratégia de Midia e Ndo Midia:

N fpgece decodion wo UoilS Coluaas s

e o opela i dn L Avde Toc ¥

2. .2 hMOQ-‘Lm/\CAAO/\_AJ G B IOOARONNAAG (/\O’QD\O(R %
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Assinatura do Avaliador: @_ﬁ\
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES - ES
Concorréncia Publica n? 01/2025 — Agéncia de Publicidade
Subcomissdo Técnica
Planilha de Avaliagdo - Invélucro n2.1

c.tm.wxr\nmNg!_cey‘"h cochon MO coe” S 393( clug— VS—
AVALIADOR: M&M\z Ooneline” c;hwz(/‘/‘g_,

| 3
| QUESITOS PONTUACAO MAXIMA | NOTA DO AVALIADOR
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria - 2
I.  Raciocinio Basico 5 2
L
m 7 - . ~ - " ’
o Il.  Estratégia de Comunicagdo Publicita- 20
g ria .A— 02/
=2
g
. ia Criati 20 5
2 i} Ideia Criativa L
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 q_
PONTUACAO TOTAL 55 < q._
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA AVALIACAO / NOTA
a) a acuidade demonstrada na anélise das caracteristi- () ¥ [2FEN wJ
cas e especificidades da Camara Municipal de Linhares : _—
e do contexto de sua atuacio; PNQC I MG
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos (L s P R4J
Subquesito | apresentados, relativos as necessidades de comunica- |
Raciocinio basico (NOTAS DE 0 A 5) go publicitéria identificadas; 'w( A ALMERTE
c) a assertividade demonstrada na analise do desafio Cumm p‘;. W
de comunicagio a ser superado pela Camara Municipal
de Linhares e no entendimento dos objetivos de comu- 4
nicagéo estabelecidos no Briefing. Paeac ‘f"fu“\@lf‘\?:
a) a adequagao do partido tematico e do conceito a na- i '\) P(O i
tureza e as atividades da Camara Municipal de Linha- |
res, bem como ao desafio e aos objetivos de comunica- T
céo; : C"\) M P Q\ &
b) a consisténcia da argumentagédo em defesa do par- W) |
tido temético e do conceito; Cu PR Y|
¢) as possibilidades de interpretagdes positivas do con- Q YMPRALD :
Subquesito Il ceito para a comunicagdo publicitaria da Camara Muni- i | =
Estratégia de Comunicagao cipal de Linhares com seus publicos; PR VAL G
Publicitaria (NOTAS DE 0 A 20) d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estra- Cotavge.d
tégia de Comunicagéo Publicitaria proposta; PR e AL e diG
¢) a capacidade da licitante de articular os conhecimen- [0 4 PR
tos sobre a Camara Municipal de Linhares, o desafio e [Ph\ CitM S
0s objetives de comunicagio estabelecidos no Briefing;
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Pu- [CU M PRy
blicitaria, considerada a verba referencial para investi- %\ =
mento. B ALME DTS
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a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de COUMPRU ]
Comunicagio Publicitaria; PG ALMEW T
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da .o Py O
Cémara Municipal de Linhares, com o desafio e com 08 |
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;  THRRG AL M & =

¢) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos UMD RS

segmentos de publico-alvo; DA C DA
Subquesito Il d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os CUMPRIY | i 5
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20) meios e veiculos de divulgagio a que se destinam; PRRC & LMmelt

e) a originalidade da solugao criativa e a multiplicidade L v M®g.J

de interpretacdes favoraveis que comporta: ?M%\ AL n;—nfg

f) a clareza e precis@o das mensagens e a adequagao \L\Mpﬁ.\ J

da linguagem com os publicos-alvo; Mt

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos C.q MO R
propostos, com base na verba referencial para investi- |

mento. TARUAM MENTE

a) a adequagio da Estratégia de Midia e Nao Midia ComPrRJd
com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a
verba referencial, o desafio e os objetivos de comunica- ?p,QC‘ BLm enfe

a0 estabelecidos no Briefing; :
b) a adequagéo da Estratégia de Midia e Ndo Midia |, M IR 1 <
com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a |
verba referencial para investimento, o desafio e os ob- :PA'QC\ MV\.\;\E—'

jetivos de comunicag&o estabelecidos no Briefing;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicio e (0 M EA 1O q—-
Subquesito IV defesa da estratégia, da télica e do plano de midia; PR, du e =
Estratégia de Midia e Ndo Midia (NO- d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de con- oG M ey |
TAS DE 0 A 10) sumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo

da campanha publicitéria; Pﬁr RC M menTe

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos pro- { ey
prios de comunicag&o da Camara Municipal de Linha- UM R
res e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao PRAC L MENTE
Midia;
f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagao [\, ;\Q |
da verba referencial para investimento, demonstrados
na simulagéo dos parametros de cobertura e frequén- CU M PP\\ U
cia.

Justificativa(s) para a (s) razdo(8es) que fundamentou (aram) a pontuacao do Subquesito | -
Raciocinio basico:

o Kradng, hux,@ \}xlmuwm 0p 3 movla oo
L XN, ol uO\:UCu.u(}Q.ao.u (\GM\(\M}M M:U\mm R
Mmdod&\ AR (Ornir JMC,U.MM. N W WAL SU VN
Mamz,o\m\&moa— AN Ot S o mmaam LOCNR

A&U.Q,u.xn
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Justificativa(s) para a (s) razdo(8es) que fundamentou (aram) a pontuacdo do Subquesito Il -
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:

S& ﬂACJ\W Mm \M«C& S »O'LQMWM, o INTD r"xu)um-
ALJLMJ‘M@ L0 C i TR o f\ﬁbk%/\ O &M nrvu:b(,o
A/U\(Am S maml_. o, 9%\ L/COW .mmmnai_. o) B
Jodnofens s Aeiin oMM es & O mhwmbm AR COEPO D
A LOUA s o ke el s, LA aBues ~en, oS

s ocliol ¢
Scpueoead & ol bihe. olS ﬂnmxmﬁ,o Dol R
W, CO) oL _.mxwv&ea Sl

LMIAN Cﬁ'mﬁ_a?w\ WO(’A@M Lcﬁjw NN b

W LA 2en )
L U i ]

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuacdo do Subquesito Il - Ideia

Criativa:
ﬁ,&o\m\(\m mu/w«u-&:x O (SOVYUUNIAAS—~ J)maf»u Jol T U
_R/\CAOu\,Ldanfv\)ga oUdGA roren AW @D A0
Mﬂ%m e~ W (MQ\UW@ obu W

AN A AN OS - _
W S STaral GQ.Q/Mr‘m \MWW A‘WA

EXMV‘(M AL, Wu\_ Joca oo Qoo QL,&_/
oA Cn DAL R VO &»&\ﬂ\ﬂn L, th.k,\.,\,@{) l/‘CLLLLMANC’L@

ﬂmm&rw\ﬁ:x@al& 1_0A pnc,ummﬁ mr\quu,\mﬂ m
\mwu;\wmb b
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Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito IV -
Estratégia de Midia e Ndo Midia: _

A& P2 citomzs W oo Lon Jolewnat

Lomlicos i onaidies focoun - Qo BinGe.,  Aypenas

LLAVA U0 ol Ve oacs . uguanid o AAOUD
Q;bb‘euoﬂl {:M O\LJJL & AIAAD ww.\_s \_/(M’Y\K-W (‘}nALL,
\)u,(],uJJ\ qnm% /\.wupk. JJOAR N\B\fman .»<_, W
\_,A"){XA& A0 g N )UUUUOL/ Y DA e SO oong WA ok
u@mw A U LQWLK NSO Mmd_%mkmu_, Ll L0
Jooo. 0t Y r\,w\mm 2 Mo Ok hene. lan
Oncollies oo | . e Oloole,  OsviiAie,
r\,'OUu_. Fixw_ﬁ\m R M\ an A NCOUN . &, erG(’m
WALS LS J\(WM @x LN OWAA Ca e R0 R ‘—ép\ A A0 00 O
L ARANIO- w ASO eI -

Assinatura do Avaliador: @O&M@J P
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CAMARA MUNICIPAL DE LINHARES - ES
Concorréncia Publica n? 01/2025 — Agéncia de Publicidade
Subcomissdo Técnica
Planilha de Avaliagdo - Invélucro n2.1

ol
CAMPANHA Ne.: ‘)hf comrnaue o8 Ponyr € a Cono hp Pas—
avauapor:_Salxlo. WM Proadeve—
/
QUESITOS PONTUACAO MAXIMA | NOTA DO AVALIADOR
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria - =
I.  Raciocinio Basico 5 5
m 7 . . -~ . - i
S Il.  Estratégia de Comunicagdo Publicita- 20 1 5
A ria
=
g
2 ll.  Ideia Criativa 20 1 5
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10 A O
PONTUACAO TOTAL 55 5 5
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA AVALIACAQ / NOTA
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristi-
cas e especificidades da Camara Municipal de Linhares
e do contexto de sua atuacio; CumpiiL
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
Subquesito | apresentados, relativos as necessidades de comunica- ‘ 5
Raciocinio basico (NOTAS DE 0 A 5) ¢&o publicitaria identificadas; C UM PR
c) a assertividade demonstrada na anélise do desafio
de comunicagao a ser superado pela Camara Municipal
de Linhares e no entendimento dos objetivos de comu- 1M P
nicagdo estabelecidos no Briefing.. Cd™ had
a) a adequacdo do partido temético e do conceito a na- 3
tureza e as atividades da C&mara Municipal de Linha- | (_ 1\ ¥ P RS
res, bem como ao desafio e aos objetivos de comunica- |
cio: EM PRRTES
b) a consisténcia da argumentagio em defesa do par- :
tido temético e do conceito; CumPho
c¢) as possibilidades de interpretagdes positivas do con-
Subquesito Il ceito para a comunicagdo publicitaria da Camara Muni- | MR i 5
Estratégia de Comunicagao cipal de Linhares com seus publicos; ) P WO
Publicitaria (NOTAS DE 0 A 20) d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estra-
tégia de Comunicacdo Publicitaria proposta; D PR
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimen-
tos sobre a Camara Municipal de Linhares, o desafio e
0s objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing; Co M \Dﬁ ‘\-J
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Pu- [ C ™ & &)
blicitaria, considerada a verba referencial para investi- q
mento. T4 AR Ciil Vigy ‘%
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Subquesito lll
Ideia Criativa (NOTAS DE 0 A 20)

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria;

UMP Lo
DAU M

3

b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza da
Camara Municipal de Linhares, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

cumPau

c) a adequacio das pegas publicitarias ao perfil dos

15

mento.

propostos, com base na verba referencial para investi- |

segmentos de publico-alvo; U U
d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os -
meios e veiculos de divulgacéo a que se destinam; (o M Priv
e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade -
de interpretagdes favoraveis que comporta; C.o ™A PRIV
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagac i
Ii)a Iinguagemiom 0s publicos-alvo; i C U P""“ QO
g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos [ o™ 2FI0

‘?cu.C\ MU

Subquesito IV
Estratégia de Midia e Nao Midia (NO-
TAS DE 0 A 10)

a) a adequagao da Estratégia de Midia e Ndo Midia
com as caracteristicas da agéo publicitaria, com a

cdo estabelecidos no Briefing;

verba referencial, o desafio e os objetivos de comunica- |

[CoMPRQ

b) a adequagio da Estratégia de Midia e Ndo Midia
com as caracteristicas da agéo publicitaria, com a
verba referencial para investimento, o desafio e os ob-
jetivos de comunicacio estabelecidos no Briefing;

CUMP Ry

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigéo e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

CumvRie

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de con-
sumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo
da campanha publicitaria;

LIOMPR W
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e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos pro-
prios de comunicagao da Camara Municipal de Linha-
res e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo
Midia;

ComM PR

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo
da verba referencial para investimento, demonstrados
na simulagdo dos parametros de cobertura e frequén-
cia.
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Justificativa(s) para a (s) razio(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito | -
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Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagdo do Subquesito IV -

Estratégia de Midia e Ndo Midia:
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